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Zahvalnice

Istrazivacki tim izrazava zahvalnost svima koji su doprineli da tim Fakulteta politickih nauka
Univerziteta u Beogradu i ovoga puta ucestvuje u Globalnom projektu monitoringa medija
(GMMP 2025). Veliku zahvalnost upu¢ujemo Misiji OEBS-a u Srbiji koja ve¢ dugi niz godina
podrzava ovaj projekat i Evropskoj uniji na finansijskoj podrsci.

Akademska 2024/25. godina bila je po svemu posebna. Svi drzavni univerziteti u Srbiji bili su
u blokadi i ujedinjeni u masovnim studentskim protestima protiv korupcije, nakon tragi¢nog
uruSavanja nadstreSnice zZeleznic¢ke stanice u Novom Sadu - katastrofe u kojoj je poginulo
Sesnaest ljudi, a jedna osoba je teSko povredena.

Uprkos ovim izazovnim uslovima, monitoring tim sastavljen od studentkinja osnovnih i
master studija novinarstva i komunikologije pod mentorstvom profesorke dr Danke Ninkovi¢
Slavni¢ pokazao je izuzetnu posvecenost u analitiCkom radu potrebnom za izradu ovog
Izvestaja. Posebnu zahvalnost stoga zasluZuju monitorke &ija su imena navedena u Prilogu
1.

Istrazivacki tim deli uverenje da zalaganje za rodnu ravnopravnosti ostaje imperativ, ¢ak, a

mozda i posebno, u vremenima kada se drustvo vodeno energijom i idealima svojih
studenata mobiliSe u borbi za pravedniju i odgovorniju buduénost.

e d@ﬁ»@fa

Prof. dr Snjezana Milivojevi¢
Nacionalna koordinatorka GMMP

decembar 2025

Ovaj izvestaj objavijen je uz finansijsku pomoc¢ Evropske unije. Stavovi, miSljenja, zakljucci i
druge informacije, narocito pretpostavke autora koje su predstavijene ili se mogu protumaditi
kao Cinjenice, a izraZzene su u ovom dokumentu pripadaju isklju¢ivo autorima i njihovim
saradnicima i niti nuzno predstavijaju zvaniCan stav Misije OEBS-a u Srbiji niti nuzno
odraZavaju stavove Evropske unije.

Svi pojmovi koji su u analizi upotrebljeni u muskom gramatickom rodu obuhvataju muski i
Zenski rod lica na koja se odnose
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SAZETAK

Pekindka deklaracija i Platforma delovanja polaze od pretpostavke da su
,Losnazivanje Zena i njihovo puno u€eSce zasnovano na jednakosti u svim sferama
drustva, ukljuujuéi i u€escée u procesu donosenja odluka i pristup strukturama vlasti,
od sustinske vaznosti za postizanje jednakosti, razvoja i mira“ (Ujedinjene nacije,
1995). Konkretno, Deklaracija je u posebnom odeljku utvrdila sledece ciljeve koji se
odnose na Zene i medije: Strates$ki cilj 1 ,Povecati uesSce i pristup zena izrazavanju i
donoSenju odluka u okviru i putem medija i novih komunikacionih tehnologija®“.
StrateSki cilj 2 ,Promovisati uravnotezeno i nestereotipno prikazivanje Zena u
medijima“ (Ujedinjene nacije, 1995).

Prvi Globalni projekat monitoringa medija (GMMP) podstaknut je potrebom da se prikupi
empirijska grada o mestu, ulozi i u¢e$céu Zena u vestima.! Pekinska platforma delovanja
je potom uvrstila pracenje medija kao strategiju za postizanje StrateSkog cilja 1.
Nevladine organizacije i profesionalna medijska udruzenja ohrabrene su da formiraju
.grupe koje cCe pratiti medije i konsultovati se sa medijima sa ciliem predstavljana
odgovarajucih potreba i pitanja Zzena“ (paragraf 242a).

GMMP je od tada evoluirao u najvecu i najdugotrajniju inicijativu za istrazivanje i
zagovaranje rodne ravnopravnosti u informativnim medijima. U petogodi$njim
ciklusima od 1995. godine, GMMP pravi snimak Kklju¢nih dimenzija rodne
ravnopravnosti u vestima. Tokom proteklih trideset godina, GMMP je prikupio
podatke iz preko 160 zemalja, sa po najmanje jednim posmatranim ciklusom u
svakoj zemlji.

Globalni medijski pejzaz se od tada veoma promenio, ali mesto Zena u njemu nije.
Ta evolucija u medijskom sektoru nije bila ni izbliza tako dramati¢na. GMMP otkriva
da, u mnogim aspektima, u sadrzaju medija opstaje status quo grube
podzastupljenosti i neodgovarajuceg predstavljanja zena.

Globalni nalazi

Globalni nalazi se zasnivaju na 29.935 informativnih priloga koji se odnose na
58.321 osobu i 26.560 novinara u 94 zemlje koje su ucestvovale u sedmom
Globalnom monitoringu, 6. maja 2025. godine.

1. Pre trideset godina, izvestaj prvog GMMP-a pozivao je na promene u
izvesStavanju i Sirenje na oblasti izvan muski dominiranih sfera politicke i
ekonomske mo¢éi. Ali, hijerarhija ,glavnih vesti“ u tradicionalnim
medijima ne samo da je opstala tokom vremena, ve¢ se prenela i na
digitalne medije.

1 Vise informacija pogledati u tekstu Bankoske deklaracije, rezultatu konferencije ,Osnazivanje zena
u komunikaciji “ iz 1994. godine na kojoj je rodena ideja 0 GMMP-u.
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/who-makes-the-
news/Imported/documents/bangkok%20declaration.pdf
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Digitalizacija nije donela radikalan prekid sa patrijarhalnim normama tradicionalnog
novinarstva. Umesto toga, ona nastavlja da utvrduje i jaCa hijerarhiju vesti koja
privileguje sfere i pitanja usredsredena na moc¢, uglavnom, one kojima dominiraju
muskarci. Izazov koji to postavlja je trostruk. Prvo, kako razbiti pristrasnost ,glavnih
vesti, drugo, kako znacajnije integrisati oblasti i pitanja koja su od vece vaznosti za
zene, i treCe, kako omoguciti vidljivost i glas Zenama prisutnim u tradicionalno muski
dominiranim prostorima.

2. Nakon perioda sporog, ali stalnog poboljSanja, napredak ka rodnoj
ravnopravnosti u vestima stagnira od oko 2010. godine, ne uspevajuéi
da dostigne 50% ni u jednoj vrsti medija.

Trideset godina nakon Pekinga, Zene €ine 26% onih koji se vide, €uju ili o kojima se
govori u tradicionalnim informativnim medijima i 29% na novinskim veb-sajtovima.
Kazaljka se pomerila za 9 poena u starim medijima od 1995. godine i za 4 poena u
onlajn vestima za proteklih 10 godina.

Manjinske grupe imaju nesto vecu verovatnocu (5%) da budu u digitalnim vestima
nego u tradicionalnim medijima. VerovatnoCa da ¢e Zene iz manjinskih grupa biti
predstavljene u vestima kao glavne protagonistkinje ili kao sagovornice je svega dva
odsto u tradicionalnim medijima (3% za muskarce) i 4% na novinskim veb-sajtovima
(5% za muskarce).

3. Vidljivost zena u politiCkim i ekonomskim vestima znacajno se povecala
—za po 15 poena —u poslednje tri decenije.

Ocigledna podzastupljenost Zena zabelezena 1995. godine (7% u politickim vestima,
10% u ekonomskim vestima) se poboljSala. Prisustvo Zena u sportskim vestima i
dalje je katastrofalno, gde su samo 15% subjekata i izvora vesti.

4. Udeo zena koje daju ekspertska misljenja znacajno je porastao tokom
decenija, pokazujuéi najveci porast (+7 poena) u digitalnim vestima od
2015. godine.

U tradicionalnim medijima, rodni jaz u autoritativnim ulogama stru¢njaka i portparola
se smanjivao znatno sporije nego kod osoba koje govore na osnovu laiCkog
miSljenja ili licnog iskustva — uobiCajene uloge koje ne zahtevaju specijalizovano
znanje.

5. Obrasci rodno pristrasnog prikazivanja opstaju uprkos znaéajnim
promena u ulogama zena u realnom svetu.

Od 2010. godine, zene su i dalje otprilike dvostruko ¢eSée nego muskarci prikazane
kao Zrtve. Istorijski gledano, Zene su najCeSCe prikazane kao zrtve nesreca ili
siromastva. Ovaj obrazac je promenjen 2025. godine, a ,drugi zloCini“ i ,nasilje u
porodici“ (od strane intimnih partnera ili ¢lanova porodice) postali su vodece
kategorije po broju zrtava.

Zene koje su u medijima prikazane kao prezivele, u ranijim GMMP istraZivanjima,
naj¢eSce su prezivele ,nesrece, prirodne katastrofe, siromastvo i bolesti“. U 2025.
godini one su najceSce prikazane kao osobe koje su prezivele porodi¢no nasilje,



otprilike u jednakom broju kao i nesrece/katastrofe.

Prekomerna zastupljenost Zena kao domacica/roditelja smanijila se sa 81% u 2000.
godini na 73% u 2025. godini. To ukazuje na napredak, iako ostaje stalna novinarska
skolnost ka definisanju Zena prema domacim ulogama, uprkos orgomnom rastu
njihovog angazovanja u radu van kuce. Nedovoljno predstavlijanje zena u
zanimanjima i na pozicijama moci ostaje konstantna.

Tendencija da se zene opisuju prema njihovim godinama i fizickim atributima takode
je opstala. One su fotografisane ¢eS¢e od muskaraca (razlika od 7-9 poena) tokom
poslednje dve decenije, a kvalitativna analiza i dalje pokazuje obrasce
seksualizovanog prikazivanja.

6. Nejednakost polova u vestima je mnogo izrazenija nego u
svakodnevnom iskustvu.

Rodna ravnopravnost u vestima, merena GEM indeksom (Indeks ravnopravnosti u
medijima), umereno je povezana sa rodnim indeksima u drugim razvojnim sektorima,
kao $to je Indeks rodnih drustvenih normi. Izmedu 65% i 75% rodne nejednakosti u
medijima ne mozZe se objasniti odnosima u stvarnosti, $to ukazuje na prisustvo
drugih zabrinjavajucih faktora koji uti€u na stvaranje preovladujuéih rodno obojenih
narativa u vestima.

7. Udeo zena novinarki u pri€ama objavljenim u novinama i emitovanim na
televiziji i radiju je rastao i stagnirao u naletima od 1995. godine.

Globalno, udeo Zena reporterki u tradicionalnim medijima porastao je za 6 poena od
2000. do 2005. godine, zaustavio se na 37% tokom slede¢ih 10 godina, ponovo
porastao za 3 poena izmedu 2015. i 2020. godine, i dobio samo dva poena u
poslednjih pet godina. Razli€iti regioni se priblizavaju ali konstantno ne uspevaju da
postignu paritet, osim Pacifika i Kariba, gde je ostvarena tacna jednakost, i Severne
Amerike u kojoj je samo poen ispod. Rezultati ukazuju na to da je vecina medijskih
sistema spremna da apsorbuje odredeni udeo Zenske radne shage u reporterskoj
ulozi, ali ne i da omoguci potpunu numericku rodnu jednakost.

U tradicionalnim medijima, rodna razlika u politickom izveStavanju se najbrze
smanjila (+13 poena za 25 godina) — van sportskog sektora — ali je to ipak tema o
kojoj zene najmanje izveStavaju. Po prvi put za 25 godina, Zzene Cine vecinu (52%)
naucnih i zdravstvenih reporterki. Novi podaci o sportskim vestima otkrivaju izuzetno
nizak udeo zZena reporterki (17%).

Broj zena reporterki u nacionalnim i medunarodnim priCama je znacCajno porastao
kada se posmatra na dugi rok (+18 i +16 poena, respektivno).

8. Pol novinara uti¢e na rodnu perspektivu u priCama

Istorijski se pokazalo da je rodna perspektiva izraZenija u tekstovima koje piSu
novinarke. Tokom tri decenije, postojao je konstantan jaz od 5-6 poena u nacinu
izbora izvora, gde novinarke predstavljaju viSe zZenskih izvora nego njihove muske
kolege. Ovaj jaz je joS veCi (9 poena) u digitalnim vestima. Razlika u rodnoj



perspektivi izmedu novinara i novinarki je najveca kod indikatora koji se odnosi na
centralnu ulogu Zena u vestima. Razlika je samo 1-2 poena kod drugih indikatora koji
mere kvalitet vesti iz rodne perspektive, ali je vazno saznanje da ona postoji.

9. Rodno zasnovano nasilje je slepa taka u vestima. Medutim, kada se
rodno zasnovano nasilje nade u vestima, rodna perspektiva u
izvesStavanju je ostrija nego u pri€ama o svim drugim temama.

Manje od 2% svih tekstova odnosi se na rodno zasnovano nasilje. Ovaj mali broj je u
suprotnosti sa ozbiljnom prirodom rodno zasnovanog nasilja koje pogada jednu od tri
Zene i devojcCice Sirom sveta.

PriCe o rodno zasnovanom nasilju koje piSu novinarke CeSée pokrecu pitanja
(ne)ravnopravnosti polova nego one koje piSu muskarci.

lako je rodna perspektiva ostrija u priCama o rodno zasnovanom nasilju u poredenju
sa drugim vaznim temama, ostaje ogroman prostor za poboljSanje ako mediji zele da
uCestvuju u stvaranju druStva u kojem se rodno zasnovano nasilje shvata kao
devijantno, kriminalno i krSenje osnovnih ljudskih prava.

10.Vecina novinarskih pri¢a i dalje ne ispunjava standarde kvaliteta GMMP-
aizrodne perspektive.

Udeo vesti koje jasno dovode u pitanje rodne stereotipe porastao je sa 3% (2005) na
6% (2010), ali je opao i nastavio da stagnira na 3-4% od 2015. godine. Ovo ukazuje
na ukorenjenost stereotipa u izvestavanju i dosledan novinarski neuspeh u stvaranju
sadrzaja koji remete stereotipne narative.

Regionalna poredenja pokazuju znacajne varijacije. Vesti iz Severne Amerike su
izuzetak, jasno dovodeci u pitanje rodne stereotipe u 19% pri¢a, $to je u ostroj
suprotnosti sa vestima sa Bliskog istoka, gde samo 1% osporava pojednostavljene
narative o ulogama, osobinama i sposobnostima ljudi na osnovu pola.

Rodni stereotipi su najrasprostranjeniji u pri€ama o politici i ekonomiji, obe sfere gde
su muskarci vecinski na pozicijama moci. Vremenom, osporavanje stereotipa ostaje
uglavnom ograni¢eno na teme u kojima je bezbednije osporiti iskrivijeni status quo
odnosa moci polova. To su vesti o poznatim li€nostima/umetnosti/medijima i
drustvene/pravne vesti. Price o rodno zasnovanom nasilju dovode u pitanje rodne
stereotipe viSe od bilo kojih drugih u 17% slu€ajeva. lako za pohvalu, ovaj nivo je
nedovoljan da transformiSe Stetne norme koje odrzavaju takvo nasilje.

Vesti u kojima dominira pristup iz ugla ljudskih prava ili rodne ravnopravnosti
neznatno su varirale, krec¢uc¢i se izmedu 7% i 11% tokom 15 godina merenja ovog
indikatora. Ugao ljudskih prava je odsutan u priblizno 9 od 10 pri¢a.

Onlajn priCe rede ukljuCuju prizmu ljudskih prava nego one objavljene u
tradicionalnim medijima, ali je verovatnoca da ¢e zene biti centralni protagonisti veca
u digitalnim vestima (15%, u poredenju sa 10% u tradicionalnim vestima).

U svim temama osim vesti o rodno zasnovanom nasilju, pol reportera je malo vazan
za integraciju rodne perspektive. 3% pri€a koje su pisale zene jasno dovodi u pitanje



rodne stereotipe, u poredenju sa 2% prica koje su pisali muskarci. 12% pri¢a koje su
pisale Zene istie pitanja (ne)ravnopravnosti polova, u poredenju sa 10% pri¢a koje
su pisali muskarci. 8% tekstova koje su pisale novinarke usvaja okvir ljudskih prava,
u poredenju sa 7% koje su pisali novinari. Na primer, u slu€aju priCa o rodno
zasnovanom nasilju, reporterke su ¢ak 10 puta ceSCe skretale paznju na
neravnopravnost polova nego $to su u svojim tekstovima to radili reporteri.

Poruka GMMP-a iz 2025. godine, trideset godina nakon Pekinske konferencije,
je da se globalna novinska industrija i njen napredak ka rodnoj ravnopravnosti
nalaze na raskrsnici.

Sporost i gotovo zastoj u kretanju tokom poslednjih 15 godina ukazuje na potrebu za
radikalnom promenom strategija svih aktera u novinskom ekosistemu kako bi se
prekinula inercija. Pod trenutnim uslovima i sa trenutnim alatima, znacajne promene
ka rodnoj ravnopravnosti su malo verovatne.

Negativni uticaji digitalizacije na novinsku industriju i rodne odnose u online svetu u
celini nesumnijivo ¢e uciniti zadatak obezbedivanja Zzenskih prava u i putem digitalnih
vesti jo$ slozenijim.

Nalazi u Srbiji

Da bi se u potpunosti razumeli ovogodisnji rezultati, vazno je objasniti kontekst
uzavrele politicke situacije u zemilji.

Tokom prve polovine 2025. godine, politickim Zivotom dominirali su studentski
protesti protiv korupcije, koji su izbili nakon tragicne nesrece na Zeleznickoj stanici u
Novom Sadu u novembru 2024. godine, kada se nedavno renovirana betonska
nadstresnica sruSila, usmrtivsi 16 ljudi.

Tragedija je izazvala ogromno nezadovoljstvo javnosti, koje se manifestovalo kroz
blokade svih drzavnih univerziteta koje su predvodili studenti, obustavu nastave u
nekim srednjim i osnovnim 8kolama i brojne gradanske proteste, od kojih su neki bili
medu najveéim demonstracijama u istoriji zemlje.?

Uprkos tome, vlasti nisu ispunile zahteve studenata, pre sveda da se utvrdi
odgovornost za tragediju, Sto je posle nekoliko mecesi ignorisanja, dovelo do
zahteva za raspisivanje vanrednih paralmentarnih izbora. . Ni ovaj zahtev nije
ispunjen pa je kriza u dru$vu nastavaila da se produbljuje i tokom narednih meseci.?

Ova atmosfera intenzivne politiCke polarizacije i gradanskih nemira znacajno je
uticala na medijsko izveStavanje i na dan monitoringa.

Medijska agenda

Dominantna tema u medijskom izveStavanju analiziranog dana bila je nesumnjivo

2 https://www.bbc.com/news/articles/cx2g8v32q300
3 https://www.europarl.europa.eu/news/en/press-room/202510161PR30951/serbia-meps-call-for-
justice-one-year-after-the-novi-sad-tragedy
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politika. Cetiri od deset (43%) svih vesti fokusirale su se na politicka pitanja. Ovo nije
iznenadujuce s obzirom na kontekst u kojem je istrazivanje sprovedeno i znacaj
viSemesecnih studentskih protesta.

Druga najceSce obradivana tema, mada upola rede, bile su drustvene vesti sa 21%.
U ovoj tematskoj oblasti najzastupljenije su bile vesti o protestima, pitanjima vezanim
za funkcionisanje obrazovnog sistema, religiju, uglavhom povezane sa proslavom
Durdevdana, i nesre¢ama. Vesti su varirale u zavisnosti od vrste medija.

Akteri i akterke u vestima

U 2025. godini, Zzene su Cinile 28% svih aktera koji se Cuju, vide ili pominju u
novinama, televizijskim, radijskim i digitalnim vestima. Ovo odrazava postupno
povecéanje vidljivosti Zzena tokom protekle decenije, sa 22% u 2015. i 20% u 2020.
godini i ukazuje na izvestan napredak, iako je rodni jaz i dalje znacajan.

Postoje znacajne razlike i izmedu vrsta medija. U tradicionalnim medijima (Stampa,
televizija i radio), Zene su bile samo 24% subjekata , dok je u onlajn medijima
zastupljenost znatno veca - 36%.

Medu tradicionalnim medijima, najmanji udeo Zenskih subjekata je u Stampi, gde
Zene Cine samo 14% predstavljenih osoba. U elektronskim medijima postotak je
znatno visi - one su 30% subjekata u televizijskim vestima, 34% u radijskim vestima.

Samo unutar tri glavne teme Zene su bile vecinski subjekti : poznate li¢nosti,
umetnost i mediji (u tradicionalnim medijima), rodno zasnovano nasilje (u onlajn
medijima), i nauka i zdravlje (u tradicionalnim medijima), iako je u ovom poslednjem
slu¢aju veoma malo predstavljenih osoba - samo tri, od kojih su dve bile Zene.

U politickim  vestima, Zene su i dalje znacCajno podzastupliene, Ccineci
samo 17% subjekata u svim tradicionalnim medijima i 24% u onlajn medijima.

IstraZivanje pokazuje da mediji kontinuirano konstruiSu odredene profesije kao
muske ili Zenske. Vesti nastavljaju da prikazuju sport, religiju i policiju/vojsku kao
oblasti koje su dominantno muske. U svim analiziranim sadrzajima, i u svim
profesijama u ovim oblastima, nije predstavljena ni jedna Zena. Muskarci su i dalje
izrazita vecina u izvestajima o visoko statusnim, druStveno cenjenim zanimanjima
kao Sto su politiCari, advokati, lekari, biznismeni i aktivisti, u kojima su Zene
predstavljale izmedu 10 i 20%. Nasuprot tome, one su broj€éano nadmasile muskarce
u ulogama kao Sto su domacice/roditelji, poznate li€nosti, deca i studenti/u€enici.

Nedovoljna zastupljenost struénjakinja svih profila i dalje ostaje ocigledna: Zene su
bile samo 12% svih citiranih ekspertskih izvora.

Rodno determinisani okviri su takode oc€igledni u medijskim odlukama o tome da li i
kada su porodiCne uloge relevantne za izveStavanje. U svim tipovima medija,
porodi¢na uloga je pomenuta kod 22% Zena, u poredenju sa samo 4% muskaraca.
Dok je ovaj jaz maniji u tradicionalnim medijima (11% Zena naspram 6% muskaraca),
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on se znacajno povecava u onlajn vestima, gde je 37% zena identifikovano na
osnovu porodi¢ne uloge, u poredenju sa samo 2% muskaraca.

Rodna struktura u redakcijama

Zene &ine 56% svih novinara, spikera i voditelja koji se pojavljuju u svim vrstama
medija. lako je zastuplienost medu voditelkama i spikerkama relativho
uravnotezZena, novinarsku stranu profesije sve viSe vode Zene.

Medu identifikovanim novinarima, Zene Cine jasnu vecinu, ukupno 72%, i dominiraju
na svim platformama - 61% u Stampanim medijima, 71% na radiju, 73% na televiziji i
76% u onlajn medijima.

Ovaj trend odrazava kontinuiranu feminizaciju informativne produkcije, posebno u
novinarskim ulogama, iako su Zene i dalje nedovoljno zastupljene na pozicijama
donoSenja klju¢nih profesionalnih odluka, kao Sto su viSe ili glavne uredniCke
pozicije.
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KO PRAVI VESTI: ZENE | MUSKARCI U VESTIMA U SRBUJI
O projektu

Globalni projekat monitoringa medija (GMMP) je najdugotrajnije i najobimnije
istraZivanje odnosa roda i medija u svetu. Pokrenut je 1995. godine kada su volonteri
i volonterke u 71 zemlji Sirom sveta analizirali prisustvo Zena u svojim nacionalnim
radio, televizijskim i Stampanim vestima. Podaci su prikupljani kao empirijska
evidencija za pripremu Cetvrte svetske konferencije UN o Zenama u Pekingu 1995.
godine.

Istrazivanje je pokazalo da su Zene samo 17% svih subjekata, ljudi koji su
intervjuisani ili o kojima su vesti. Utvrdeno je da je uprkos regionalnim razlikama
rodna ravnopravnost u medijima globalno u dalekoj perspektivi. Danas, 30 godina
kasnije taj procenat je nesto viSi ali i dalje polovina stanovnika planete “Zivi” u
Cetvrtini svetskih vesti. PoSto se procenat tokom poslednje decnije sporo menja,
izgleda da je jednom kada je bazi¢na vidljivost ostvarena dotaknut i stakleni plafon.

Na Konferenciji je usvojena Pekinska deklaracija i Platforma delovanja u kojima se
kao jedna od 12 prioritenih oblasti angazmana neophodnih za postizanje
ravnopravnosti navodi odnos Zena i medija. Projekat je nastavljen i sprovodi se
svake pete godine. U drugom ciklusu GMMP, 2000. godine, ucestvovalo je 70
zemalja, a od tada broj uCesnica uglavhom raste. Najvise zemalja ucCestvovalo je
2020. godine, 116, a 2025. je istrazivanje realizovano u nesto manjem broju, u 94
zemlje.

Monitoring se radi prema standardnoj metodologiji kako bi se obezbedila
uporedivost podataka i identifikovali obrasci koji su karakteristini za novinarsku
produkciju.

Analizira se jedan isti dan u vestima u vode¢im mejnstrim medijima u svakoj zemlji.
lako je re€ o jednom danu, veliki broj zemalja i ogroman broj vesti (2025. oko
30.000) sa takode velikim brojem aktera i akterki o kojima se izveStava (2025. oko
60.000), omogucéava brzi snimak, globalni uvid i pregled specificnosti odredenih
regiona i zemalja. Redovno ponavljanje ciklusa obezbeduje da se uoCe dugorocne
tendencije pre nego pojedinatne promene koje su kontekstualno i tematski
uslovljene.

Posto se istrazivanje fokusira na udarne vesti (“hard news”), prednje stranice novina
i centralne informativne emisije, a od 2010. i na glavne onlajn vesti, ono oktriva i
kakva je uloga Zena i muskaraca u vestima koje mejnstrim mediji predstavljaju kao
najvaznije dogadaje za zivot u svakom drustvu. Analizom rodne podele rada unutar
medijskih profesija prate se promene u novinarskim, voditeljskim, urednic¢kim i
digitalnim zajednicama, kao i promene u medijskom ambijentu. Tako je 2010.
uvedeno istrazivanje internet vesti i infromativnih veb sajtova, ali je 2025. iz
istraZzivanja izostavljena mreza X (nekadasnji Twitter) zbog promena u korporacijskoj
politici prema vestima koja je smanjila zainteresovanost medija da na ovoj mrezi
objavljuju svoje informativne sadrzaje.
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U naslovu istrazivanja, dakle, sadrzan je i ovaj dvostruki cilj: ko pravi vesti odnosi se
na Zene i muskarce o kojima se piSe pa ih tako “prave”, ali i na muskarce i Zene koji
ih “prave” svojim profesionalnim radom.

Detaljniji opis ovogodisnjeg ciklusa nalazi se u Prilogu 1.
Kompletan metodoloski instrumentarijum i snimak radionica za obuku dostupni su
na linku: https://whomakesthenews.org/monitoring-methodology-Kkit/

Drustveni kontekst

Znacaj rodne ravnopravnosti kao osnovnog principa prepoznat je u brojnim pravnim i
politickim dokumentima u Srbiji, kao $to je Ustav Republike Srbije (2006), Zakon o
zabrani diskriminacije (2009) i Nacionalna strategija za rodnu ravnopravnost za
period 2021-2030.

Jos§ jedan vazan pravni instrument, Zakon o ravnopravnosti polova, trebalo je da
stupi na snagu 2024. godine. Medutim, Ustavni sud Republike Srbije privremeno je
obustavio sprovodenje zakona, nakon podnosenja zahteva za preispitivanje njegove
ustavnosti. Clanovi zakona koji su pokrenuli znaéajnu javnu debatu i na kraju doveli
do sudskog preispitivanja tiCu se upotrebe rodno osetljivog jezika i upotreba termina
,rod“. 4 Ova situacija ilustruje da odredene teme vezane za rod i dalje izazivaju
snazan otpor konzervativnih aktera u srpskom drustvu.

Prema najnovilem Globalnom indeksu rodne nejednakosti (Gll) za 2023. godinu,
Srbija je rangirana na 38. mestu od 190 zemalja.> Prema Indeksu rodne jednakosti,
koji se fokusira na drzave Clanice Evropske unije i zemlje kandidate, Srbija je u 2021.
godini sa 58 poena bila za 10 poena ispod proseka EU zemalja. Najmanje razlike,
prema ovom izves$taju, zabeleZzene su u oblastima rada (2,3 poena) i zdravlja (4,6
poena), dok je najveca razlika bila u domenu novca, sa 22,4 poena. Najznacajniji
napredak je prime¢en u domenu u€eséa u vlasti, koji obuhvata zastupljenost Zena na
pozicijama donos$enja odluka.®

Nakon parlamentarnih izbora odrzanih 2023. godine, zene Cine 38% poslanica u
Narodnoj skupstini Republike Srbije. Sli¢an nivo zastupljenosti je i na lokalnom
nivou, gde Zene Cine 37% Clanica lokalnih skupstina. Ovo povecano prisustvo Zena u
politickim institucijama je uglavnom rezultat zakonskog amandmana usvojenog
2022. godine, kojim je uvedena obavezna kvota od 40% na izbornim listama za
manje zastupljeni pol. Medutim, zastupljenost Zzena zna€ajno se smanjuje na visim
pozicijama u izvr$noj vlasti. Od 2025. godine, samo 30% ministarskih pozicija u
republCkoj Vladi zauzimaju Zene, a samo 13% opStina i gradova vode Zene
gradonacelnice ili predsednice opstina.” NajviSe rangirana politicka funkcija koju
trenutno obavlja Zena je predsednica Narodne skupstine, pozicija koju sada zauzima

4 https://www.otvorenavratapravosudija.rs/teme/ustavno-pravo/privriemeno-obustavljena-primena-
zakona-o-rodnoj-ravnopravnosti

5 https://hdr.undp.org/sites/default/files/2025 HDR/HDR25_Statistical Annex_GlII_Table.pdf

6 https://socijalnoukljucivanje.gov.rs/wp-
content/uploads/2021/10/Gender_Equality_Index_for_the_Republic_of Serbia_2021.pdf

7 https://ravnopravnost.gov.rsf/izvestaji/ - 1zvestaj za 2024. godinu
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Ana Brnabié, bivsa (prva) premijerka Republike Srbije.

Uprkos cCinjenici da zene, u proseku, imaju visi nivo obrazovanja od muskaraca, one
Su manje zastupljene na trziStu rada i manje zaraduju. Prema podacima Zavoda za
statistiku Republike Srbije, stopa zaposlenosti medu muskarcima starijim od 15
godina je 58%, u poredenju sa 43% medu Zenama. Razlika u platama izmedu
polova iznosi 8,8%, iako se ovaj broj razlikuje u zavisnosti od sektora zaposlenja,
starosti i nivoa obrazovanja.® Jedna od posledica ove razlike je da Zene u proseku
primaju 17% niZe penzije od muskaraca.®

Medu najhitnijim problemima koji pogadaju Zene i koji sve viSe privlaCe paznju
javnosti su rodno zasnovano nasilje i loSi uslovi u porodilistima.

Tokom poslednjih pet godina, najmanje 123 Zene su ubijene od strane svojih
intimnih partnera u Srbiji.'® Svi slucajevi femicida registrovani su na osnovu
medijskih izvestaja, jer mehanizam za praéenje femicida, koji su Ujedinjene nacije
preporucile 2018. godine, joS uvek nije uspostavljen. lako se broj Zena koje
prijavljuju nasilje pove¢ao, mnoge Zrtve se i dalje uzdrzavaju od prijavljivanja zbog
nepoverenja u institucije i drugih slozenih li¢nih i drustvenih faktora.!! O ovim
razlozima Siroko se diskutovalo tokom kampanje #NisamPrijavila na Tviteru 2021.
godine, gde je preko 15.000 Zena podelilo svoja iskustva nasilja u roku od samo dva
dana, istiCuci Siroku rasprostranjenost problema. Pored nasilja u porodici, Zene u
Srbiji se takode suoCavaju sa sve vec¢im pretnjama od seksualnog zlostavljanja na
mrezZi, posebno u obliku tzv. osvetni¢ke pornografije.'?

Jos jedan veliki problem koji je dospeo u zizu javnosti poslednjih godina je kvalitet
porodiljske nege. Price o Zenama koje su izgubile bebu tokom porodaja zbog
nemara lekara pokrenule su talas svedocenja drugih Zena sa sli¢nim iskustvima.!?
Tzv. akuSersko nasilje je tako postalo znafajno javno pitanje, $to je dovelo do
razvoja prvog Nacionalnog vodi¢a za trudnocCu i porodaj koji, izmedu ostalog,
eksplicitno zabranjuje odredene prakse.'#

Nacin na koji mediji u Srbiji predstavljaju Zene i izveStavaju o rodno zasnovanom
nasilju Cesto se kritikuje zbog toga Sto sadrzi mizogine i seksistiCke narative. Indeks
rodne ravnopravnosti u medijima (GEM) koji se zasniva na merenju Sest indikatora
ocenjuje Srbiju sa -40,615 za 2025. godinu, Sto je stavlja na 30. mesto od 87 zemalja
ukljuéenih u analizu.*®

8 https://publikacije.stat.gov.rs/G2024/Pdf/G20246004.pdf

9 https://ravnopravnost.gov.rsfizvestaji/ - 1zvestaj za 2024. godinu

10 https://www.womenngo.org.rs/femicid-memorijal , pose¢eno 8.6.2025.
11

https://www.udruzenjesz.rs/images/PDF/12 Izvestaj primena_Zakona o_sprecavanju_nhasilja u_por
odici_2023.pdf

12 https://osnazzene.org.rs/blog/telegram-iza-senke-incest-decija-i-osvetnicka-pornografija/

13 https://lwww.cins.rs/price-iz-porodilista-zene-koje-su-prekinule-zavet-cutanja-st/ ,  posec¢eno
09.06.2025.

14 https://vreme.com/drustvo/mala-pobeda-zabranjeno-rutinsko-secenje-na-porodjaju-i-sedanje-na-
stomak/, posec¢eno 9.6.2025.

15 Indeks je nastao kao deo GMMP projekta i obuhvata sledece indikatore: sve aktere vesti, aktere u
vestima koji se odnose na ekonomske teme, politiCke teme, kao i predstavnike institucija i eksperte.
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Rastu¢éa svest o senzacionalizmu ili trivijalizovanom izveStavanju o rodno
zasnovanom nasilju dovela je do porasta svesti i novih inicijativa kao Sto je
.,Novinarke protiv nasilja prema Zenama“, koja prati medijsko izvesStavanje i pruza
smernice za profesionalno i odgovorno novinarstvo.'® Ovi napori imaju za cilj da
ospore normalizaciju rodno zasnovanog nasilla | smanje rasprostranjenost
senzacionalizma u izveStavanju.

lako je novinarstvo u Srbiji profesija u kojoj broj€éano dominiraju Zene, koje Cine
preko 60% novinarske zajednice, rodna hijerarhija u profesiji i dalje postoji. Samo
18% glavnih urednica u informativnim medijima su Zene.!” Novinarke se suo¢avaju
sa brojnim problemima u radnom okruzenju, Cesto dozivljavaju diskriminaciju na
osnovu pola, pritiske i uznemiravanje, kako u redakcijama, tako i u javnhom prostoru.
U jednom istrazivanju treéina novinarki izjavila je da razmislja o napustanju
profesije.’® Novinarke su takode ¢eS8ce meta napada i u fizickom i u digitalnom
okruzenju. Prema podacima Stalne radne grupe za bezbednost novinara, u 2024.
godini bilo je 62 napada na novinare, a novinarke su bile Zrtve u 55% slu€ajeva.
Kada je re€ o napadima u digitalnom okruzenju, novinarke su takode ¢eSce bile meta
- od 28 takvih napada u 2024. godini, Zene su bile Zrtve u 68% sluc¢ajeva'®

Bezbednost novinara u Srbiji je dodatno naruSena tokom tekuce politiCke krize. U
prvih osam meseci 2025. godine prijavljeno je 180 slucCajeva fizickih napada i pretnji
novinarima?® lako podaci o ovim incidentima razvrstani po polu nisu dostupni,
medijski izvestaji jasno ukazuju na to da su novinarke ¢esto meta napada. Pored
toga, kampanje blacenja, koje Cesto potiCu iz medija pod kontrolom reZima,
nesrazmerno su usmerene na novinarke koje rade u medijima koji profesionalno
izvestavaju.?!

Medijski kontekst

Srpsko medijsko trziSte je prezasiceno, sa preko 2.100 registrovanih medija i
znacajnim politickim uticajem na medijski pejzaz. Kao rezultat toga, najprofitabilnije
medijske kompanije su obi¢no one koje su povezane sa vladaju¢im strukturama.??
Mnogi mediji se oslanjaju ili zavise od javnog finansiranja i drzavnog oglasSavanja,
Sto otvara mogucnosti politiCkog uticaja, potencijalne pristrasnosti u izveStavanju i
predstavlja ozbiljne izazove za nezavisno novinarstvo. Kroz politiCku kontrolu i
selektivnu dodelu raznih subvencija medijima koji su bliski rezimu odrzava se
klijentelisticki medijski sistem.23 Stavige, izmene medijskih zakona iz 2023. godine
omogucile su i indirektno drzavno vlasniStvo preko drzavne telekomunikacione

16 https://novinarkeprotivnasilja.org/

17 https://www.osce.org/files/f/ldocuments/c/b/491860.pdf

18 https://nuns.rs/media/2025/08/index-SRB-SRB-2025-2.pdf

19 https://safejournalists.net/sr/stalna-radna-grupa-za-bezbednost-novinara/

20 https://nuns.rs/srpska-policija-napada-novinare-koristi-brutalnost-i-seksualne-napade/

21 https://odjek.rs/bezbednost-novinarki-zene-su-laksa-meta-pa-se-onda-i-cesce-udara-na-njih/

22 hitps://serbia.mom-gmr.org/sr/

23 hitps://www.danas.rs/vesti/drustvo/anem-o-sufinasiranju-medija-najveca-rak-rana-ostaju-sastavi-
komisija-i-raspodela-budzetskog-novca/
https://anem.org.rs/sr/strane/analiza-uns-a-izdvajanje-za-projektno-sufinansiranje-medija-trostruko-
manje-neqgo-pre-privatizacije
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kompanije Telekom Srbija, Cije agresivne strategije Sirenja u oblasti proizvodnje
medijskog sadrzaja izazvaju zabrinutost u vezi sa medijskim pluralizmom i slobodom
medija uopste.?*

United media group, koja poseduje medije koji se odnose kritiCki prema vlasti,
ukljucujuci informativni kanal TV N1, Novu S i dnevne novine Danas, nasla se pod
shaznim pritiskom na nivou menadzmena i poslovnih odluka, sa opasnosc¢u da se to
odrazi i na nivo urednicke nezavisnosti.

Javni emiteri, RTS (Radio-televizija Srbije) i RTV (Radio-televizija Vojvodine), Cesto
su kritikovani zbog svoje provladine pristrasnosti. Zbog svog nacionalnog dometa i
uticaja, RTS je posebno postao glavha meta javnog nezadovoljstva. U aprilu 2025.
godine, studenti su jedan od protesta organizovali tako $to su dve nedelje blokirali
sediste RTS-a, optuzuju¢i ga za Sirenje propagande i pristrasno predstavljanje
protesta.

Na Svetskom indeksu slobode Stampe Reportera bez granica za 2025. godinu,
Srbija je rangirana na 96. mestu od 180 zemalja, nastavljaju¢i dugogodisnji
negativan trend. U proteklih pet godina, Srbija je pala za tri pozicije (sa 93. na 96.
mesto) i izgubila 15 poena (sa 68,38 na 53,55) dok je deceniju ranije, 2015. godine,
bila rangirana na 67. mestu sa 74.95 bodova.?®

Sloboda medija Rod i mediji
godina RWF Index GEM Index

mesto bodovi mesto bodovi
2020 93/180 68.98 39/123 -40.615
2025 96/180 53.55 30/87 -48.891

Tabela br. 1: Pozicija Srbije - indeksi kojima se meri medijska sloboda i nacin na koji
mediji reprezentuju rod

lzmedu 2020. i 2025. godine, pokrenuta je sveobuhvatna inicijativa za reformu
medija usmerena na unapredenje slobode medija, transparentnosti i uskladivanja sa
standardima Evropske unije. Ovi napori su navedeni u Strategiji razvoja sistema
javnog informisanja u Republici Srbiji 2020-2025. Medutim, sprovodenje se suocilo
sa brojnim preprekama, uklju€ujuc¢i nedostatak politicke volje, nepotpune pravne
reforme i kontinuirani uticaj drzave kroz mehanizme finansiranja i vlasnistva.?®

24 hitps://raskrikavanije.rs/legalizacija-nelegalnog-drzava-bi-da-se-vrati-u-medijsko-vlasnistvo-preko-
telekoma/
https://www.cenzolovka.rs/trziste/rezimski-mediji-pod-jednom-kapom-telekom-u-ofanzivi-vlast-se-
priprema-za-predstojece-izbore/

25 hitps://rsf.org/en/index

26 hitps://www.mfrr.eu/serbia-media-freedom-in-a-state-of-emergency-new-report/
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Najnovije izmene medijskih zakona, usvojene u junu 2025. godine, donele su samo
manje zakonske izmene, ali je proces bio Siroko kritikovan zbog nedostatka
transparentnosti.

Regulatorno telo za elektronske medije (REM) ne funkcioniSe od novembra 2024.
godine, kada su istekli mandati &lanova njegovog Saveta. Cak i dok je bio
operativan, REM se suoCio sa Sirokim kritkama zbog nedostatka istinske
nezavisnosti, favorizovanja provladinin medija i neispunjavanja svojih obaveza,
posebno u nadgledanju ponasanja pruzalaca medijskih usluga. Proces izbora novih
Clanova Saveta obelezen je proceduralnim nepravilnostima i politiCkim pritiskom i
trenutno je <zaustavljen. Ova situacija ukazuje na kontinuiranu politiCku
instrumentalizaciju kljucnog regulatornog tela i visok nivo politickog uticaja na
medije.

Kori§¢enje interneta u Srbiji je Siroko rasprostranjeno i prelazi 85%, sa izrazenim
generacijskim razlikama u konzumiranju vesti. Mlada publika prvenstveno konzumira
vesti putem digitalnih platformi i drustvenih medija. Poverenje u medije je veoma
nisko, a samo 27% korisnika onlajn vesti izrazavaju opste poverenje u vesti sto je
znatno ispod evropskog proseka.?’

Medijsko izvestavanje o tekucoj politiCkoj krizi potvrduje snaznu ideolosku podelu.
Veéina mejnstrim medija, povezanih sa rezimom, uglavnom prikazuje vlasti i
posebno predsednika Aleksandra Vuci¢a, u povoljnpom svetlu, Cesto delujuéi kao
njihovi nezvani¢ni glasnogovornici i otvoreno vodeli kampanje blacenja protiv
studentskih i gradanskih protesta, politickin protivnika i kritickin medija. Nasuprot
tome, malo nezavisnih tradicionalnih medija, a posebno drustvenih medija, fokusira
se na studentski pokret, istiCuci proteste kao kljucni dogadaj i pojaCavajuéi zahteve
za pravdom, institucionalnom odgovornos¢u i transparentnoscu.

Uzorak i metodoloske napomene

Uzimajuci u obzir navedene medijske i druStvene okolnosti, nacionalni tim je u
istrazivanje uklju€io uzorak medija koji odrazava slozenost medijskog pejzaza u
Srbiji. Uzorak obuhvata novine, televizijske i radio stanice i onlajn novinske portale
koji zajedno predstavljaju Sirinu medijskog spektra i odrazavaju dinamiku promena u
njemu.

Izbor medijskog uzorka se zasnivao na sledecim kriterijumima: (1) veli€ina publike
(ukljucili smo najcitanije/gledanije medije), (2) reputacija (ukljucili smo one koji se
smatraju kredibilnim, iako imaju manju publiku), (3) vlasnistvo nad medijima (javni
servisi i komercijalni TV kanali), (3) vrsta medija (ukljucili smo novine velikog formata
i tabloide; sajtove koji imaju oflajn prisustvo i medije koji su dostupni iskljucivo
digitalno), (4) politicka orijentacija (i kritiCki i provladini mediji). Da bi se izbeglo
dupliranje, ako je tradicionalni medij uklju¢en u svom originalnom obliku (Stampani ili

https://localpress.org.rs/wp-content/uploads/2025/01/The-Strategy-of-the-Development-of-the-Media-
System-in-Serbia-2020-2025-and-its-Implementation.pdf
27 https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-06/Digital News-Report 2025.pdf
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elektronski), njegova onlajn verzija nije ukljuéena u uzorak.

Ukupno je analizirano 17 medijskih organizacija: pet novina, Cetiri televizijska kanala,
jedna radio stanica i sedam onlajn informativnih portala.

Stampa ‘ Televizija Internet

Tabela br. 2: Uzorak medija uklju¢enih u analizu

Izbor Stampanih medija odrazava raznovrsnost uredivackih politika i medijskih
formata i ukljuCuje : Politiku (najstarije dnevne novine), Danas (ugledni politiCki
dnevnik), Vecernje novosti (tirazni polu-tabloid), Informer i Alo (visoko tirazni
tabloidi).

Pored nacionalnog javnog servisa RTS, u analizu su ukljuene i dve nacionalne
komercijalne televizijske stanice (TV Pink i Prva TV) i veoma uticajni kablovski
informativni kanal N1.

Izbor onlajn informativnih portala ukljuuje multiplatformske brendove koji u sastavu

imaju i novine ili TV kanale (Blic , Kurir , B92, Nova S, Republika) kao i isklju€ivo
digitalne sajtove (Mondo, Srbija Danas).
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Broj vesti i aktera/ki ukljucenih u analizu

Vrsta medija Broj vesti Broj aktera
Stampa 67 176
Televizija 94 219
Radio 18 32
Internet 89 198
UKUPNO 268 625

Tabela br. 3: Broj analiziranih vesti i aktera/ki po vrsti medija

Ukupno je analizirano 268 novinarskih pria sa 625 aktera i akterki u njima. Akteri i
akterke uklju€uju sve osobe koje se u pominju - one o kojima su tekstovi (subjekti),
one koje su izvori (ekspertski, lai¢ki, slu¢ajni svedoci) ili one koji se samo pominju u
razli€itim ulogama znacajnim za temu teksta.

Istrazivacki tim

Istrazivacki tim sa Fakulteta politickih nauka Univerziteta u Beogradu je ove godine
po tre¢i put ucestvovao u Globalnom projektu monitoringa medija. Kao i u
prethodnim ciklusima, Cinile su ga studentkinje i studenti novinarstva i
komunikologije koju su metodolosku obuku i istrazivacki proces obavljali u okviru
odgovarajucih studijskih programa. Ovoga puta, iako je Fakultet politiCkih nauka kao
i ceo Univerzitet u Beogradu bio u blokadi, istrazivacki tim Cinile su studentkinje koje
su smatrale da znacaj projekat zasluZzuje da se istraZivanje sprovede iako se
nastava ne odrzava.

Rezultati prethodnih iztrazivanja objavljeni su u odgovarajuc¢im izvestajima i dostupni
su, zajedno sa izvestajima iz drugih zemalja, na linkovima:
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/who-makes-the-
news/Imported/reports 2015/national/Serbia.pdf
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/07/Serbia-Report-

GMMP.pdf

IstraZivaCki materijal ¢uva se u bazi podataka i zahvaljujuc¢i tome, uz podatke iz
2025. godine, moguca su i detaljnija poredenja nalaza iz protekle decenije i
identifikovanje trendova na koje promene ukazuju.
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NALAZI ISTRAZIVANJA

Dan u vestima u Srbiji

Monitoring dan (6. maj) pao je u period intenzivne politicke krize. Studentski protesti
su trajali ve¢ pet meseci, mobiliSuci Siroku javnu podrsSku, dok su vlasti ignorisale
njihove zahteve. Tokom prve faze protesta, studenti nisu imali eksplicitno politicke
zahteve, insistirali su na objavljivanju dokumenata vezanih za rekonstrukciju
nadstreSnice i zahtevali su utvrdivanju odgovornosti za tragediju kao i da institucije
odgovorno rade.

Medutim, do promene je doslo no¢ pre analiziranog dana.

Nakon viSsemeseCnog namernog izbegavanja direktne politicke konfrontacije,
studentski pokret je 5. maja izneo svoj najeksplicitniji i od tada glavni zahtev za hitno
raspisivanje vanrednih parlamentarnih izbora. Ovo je oznacilo veliku promenu tona i
pomeranje sa fokusiranja na institucionalnu odgovornost i transparentnost na
otvoreno osporavanje legitimiteta vladajuceg rezima.

Posto je analizirani dan bio samo dan kasnije, ovaj dogadaj je znaCajno uticao na
medijsku agendu.

Zahtev za raspisivanje izbora je pokrenuo talas javne debate, dodatno polarizujuci
ve¢ podeljeno drustvo. Vedéina stanovniStva, uz opozicione stranke i kritiCki
nastrojene medije, podrzala je ideju izbora kao put do mirnog izlaza iz politicke krize.
Zvanicnici vlasti su, medutim, tvrdili da se univerziteti koriste za politicko delovanje,
proglasavajuci to kriminalnom aktivnocu, i da Ce izbori biti odrzani kada to institucije
odrede, a ne na zahtev demonstranata. 2

Do tada su ve¢ ne samo univerziteti, nego i ceo obrazovni sistem, ukljuujuci
znacajan broj srednjih i osnovnih Skola, bili u protestu. Neke Skole su bile u potpunoj
blokadi, dok su druge radile po skracenom rasporedu. Kao rezultat toga, pitanje kako
nastaviti i zavrsiti Skolsku godinu, postalo je glavna tema vesti.

Takode, 6. maj je Burdevdan, porodi¢na slava, praznik koji se Siroko slavi u Srbiji,
posebno medu romskom populacijom. Shodno tome, medijska vidljivost romske
zajednice se povecala, jer je nekoliko vesti bilo posveceno proslavi.

Medunarodni dogadaiji su bili istaknuti u medijima, ukljuujuci izbor Fridriha Merca za
kancelara Nemacke, kao i izvestavanje o ratu u Ukrajini i Gazi. Medunarodni polozaj
Srbije takode je bio medu vaznim vestima, budu¢i da se predsednik Aleksandar
Vuci¢ upravo vratio iz posete Sjedinjenim Americkim DrZzavama i spremao se da
otputuje u Moskvu na proslavu Dana pobede.

Pored toga, agenda i pristup tradicionalnih medija znacajno se razlikovala od agende
onlajn medija. Onlajn platforme su ¢eSc¢e davale prioritet ,klikabilnim“ pri€ama, Cesto

28 hitps://www.danas.rs/vesti/politika/vucic-studenti-izbori-vreme/
https://www.bbc.com/serbian/articles/cnOw0ej1r3ko/lat
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istiCuci sadrzaj koji uklju€uje nasilje, bilo opsSte, kriminalno ili rodno zasnovano, kao
svoje glavne price.

Teme u vestima

Dominantna tema u medijskom izveStavanju na dan monitoringa bila je nesumnijivo
politika. Cetiri od deset svih vesti (43%) fokusirale su se na politika pitanja. Ovo nije
iznenaduju¢e s obzirom na kontekst u kojem je istrazivanje sprovedeno, ali jeste
veoma veliki porast.

U proteklih deset godina u medijima u Srbiji taj procenat je veoma varirao u
zavisnosti od trenutnih dogadaja pa su 2015. vesti o politici bile dominanta tema
(33.9%) ali ih je 2020.bilo znantno manje (16%).

Globalni prosek je znatno uravnotezeniji i tokom proteklih 30 godina politicke vesti
uglavnom ¢ine oko jedne Cetvrtine informativhog sadrzaja. Ove godine on je 26% i u
starim i u novim medijima, uz varijacije po regionima u rasponu od 15% u Severnoj
Americi do 33% u Aziji.

Domaca politicka pitanja (N=57) bila su zastupljenija od spoljnopolitickih tema
(N=49). Politika je bila istaknuta u svim tipovima medija, iako je njena zastupljenost
varirala: Stampani mediji su imali najveéi politicki fokus, dok je udeo politickih vesti
bio najmaniji na televiziji i internetu (videti grafikon 1).

Druga najceSce obradivana tema, mada upola reda, bile su druStvene vesti (21% u
svim medijima zajedno). Novinari su izveStavali o protestima, pitanjima vezanim za
funkcionisanje obrazovnog sistema, religiji - uglavhom u vezi sa proslavom
Durdevdana, i nesrecama, temi koja se najceSce pojavljivala na onlajn portalima sa
tabloidnom orijentacijom.

Kriminal i nasilje pojavili su se kao tre¢a naj¢eS¢e obradivana tema, dok je sport
imao znacajnu vidljivost na televiziji i radiju.

Analiza je obuhvatila nacionalne medije i, kao rezultat toga, vecina vesti je bila i
takvog obima, Sto znaCi da se 60% prica fokusiralo na pitanja od nacionalnog
znaCaja. Medunarodne vesti su takode imale znacajno prisustvo, €ineci priblizno
jednu trec¢inu (32%) informativnog sadrzaja. Nasuprot tome, lokalne i regionalne
vesti su bile gotovo odsutne, svaka od ovih kategorija €inila je samo po 3% ukupnog
izveStavanja.
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Zastupljenost tema u razlicitim vrstama medija

[l Politika i javna uprava Drutvo i pravo [l Kriminal i nasilje (bez rodno zasnovanog nasilja) Sport
Economija Slavne liénosti, umetnost, mediji [JJj Nauka i zdravije Rodno zasnovano nasilje

5%
7%

Stampa Radio v Internet

Grafikon br. 1 Teme u vestima po vrsti medija

Akteri i akterke u vestima

Subjekti i izvori vesti

Analizirane vesti odnosile su se na 625 aktera, od kojih su 28% bile Zena. Ovo
ukazuje na poveéanje vidljivosti Zena tokom poslednje decenije. Zene su bile
subjekti u 22% slu€ajeva 2015. i 20% 2020. godine, §to uglavhom znadi da je svaka
peta osoba u medijima bila Zena, dok je 2025. godine to bila svaka Cetvrta.

Medutim, postoji zna€ajna razlika izmedu tradicionalnih medija (Stampa, TV i radio),
gde je 24% subjekata bilo Zena, i onlajn medija, gde su Zene bile CeSc¢e zastupljene,
¢inec¢i 36% pojavljivanja (videti grafikon br. 2). Kada je re€ o tradicionalnim medijima,
Srbija je nesto ispod svetskog proseka (26%), ali u onlajn vestima premasuje prosek
(29%).
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Grafikon br. 2: Akteri i akterke u vestima

Postoje znacajne razlike medu razli€itim vrstama medija (videti grafikon br. 3), sto je
delimiéno posledica metodologije. Stampani mediji imaju najmanji udeo Zena u
vestima (samo 14%), Sto pokazuje da na naslovnim stranama i prvim stranama
Stampanih izdanja i dalje snazno dominiraju muskarci. Internet portali, s druge
strane, imaju najvecu vidljivost Zena zbog svog fokusa na ,meke“ vesti, koje daju
prioritet sadrzaju o poznatim li€nostima i zabavi, kao i pri€ama o kriminalu i
nesrecama.

Generalno, moze se zakljuciti da Sto je medijski brend ,0zbiljniji“, to je prisustvo Zena
marginalnije. Na primer, u nasem uzorku, jutarnje dnevne novine imaju jednocifrene
procente Zenske zastupljenosti. Ako je urednicki fokus na visoko personalizovanom i
senzacionalizovanom sadrzaju, kao $to je slu€aj sa onlajn tabloidima, postoji znatno
viSe prostora za prisustvo zena, Cesto dostizuci ili se priblizavajuci paritetu.

Ovo je jedna od vrsta podrazumevajuéih i manje ogiglednih formi nejednakosti. Zene
teSko zasluzuju mesto u temama i medijima koje se bave vaznim i ozbiljnim
problemima povodom kojih se najCeS¢e i donose odluke od kljuénog znacaja.
Istovremeno, prezastupljenost u mekim vestima, zabavi, svakodnevnim temama i
ljudskim priCama, pokriva ovu disproporciju stvarajuéu utisak da su u celini, Zene
podjedanko vidljive u medijima.
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Akteri i akterke u vestima prikazani po vrsti medija
B Zene | Muskarci

Stampa Radio Televizija Internet

Created with Datawrapper

Grafikon br. 3: lzvori vesti u razli¢itim vrstama medija, po polu

Uzimajuci ovo sve u obzir, moze se zakljuciti da veoma spor i prili€no neujednacen
napredak ipak postoji. Pored toga, vazni dogadaji povremeno uticu na medijsko
izvestavanje na nacine koji su jako vidljivi u rodnoj zastupljenosti. Na primer, u
studentskim protestima su uc€estvovale brojne studentkinje o Cijim su izjavama ili
aktivnostima mediji Cesto izveStavali. Stoga su u ukupnom zbiru u kategoriji
,Studenti/u€enici“ akterke Cinile ve€inu (55%) iako su u ovoj populaciji Zene odavno
vecina.

S druge strane, rastuci trend objavljivanja li€nih pri¢a (Eesto preuzetih sa naloga na
drustvenim mrezama) i pri¢a o nasilju (uklju€ujuéi i rodno zasnovano nasilje) dobija
na zamahu, a kao nenamerna posledica toga, povecao se broj Zzena o kojima takve
vesti govore.

Postoje samo tri glavne novinske teme gde su zene bile veéina subjekata, kako u
tradicionalnim tako i u onlajn vestima: poznate li¢nosti, umetnost i mediji (u
tradicionalnim medijima), rodno zasnovano nasilje (u onlajn vestima), inauka i
zdravlje (u tradicionalnim medijima) (videti grafikon 4). Istaknutost Zena u kategoriji
poznatih liCnosti uglavnom je posledica izveStavanja o Met Gala vec€eri usmerenog
na modu, posebno u TV vestima, gde su u jednoj pri€i svi subjekti, njih Sest, bile
Zene. Naglasak na Zenama u priCama o rodno zasnovanom nasilju povezan je sa
Siroko rasprostranjenim izvestavanjem o slu€aju digitalnog zlostavljanja. Vesti o
nauci i zdravlju u kojima su zene bile vecinski subjekti odnose se na veoma mali broj
tekstova i ukupno tri osobe u njima, od kojih su dve bile Zene.

Nasuprot tome, sport je u medijima pretezno prikazan kao muska oblast. Jedina
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Zena pojavila se u pri€i o de€jem takmiCenju, dok su se svi profesionalni sportski
izvestaji fokusirali isklju€ivo na muske sportiste.

U politickim vestima, Zene su i dalje znaajno veoma podzastupljene, €ine¢i samo
17% subjekata u tradicionalnim medijima i 24% u onlajn vestima. U okviru domaceg
politickog izvestavanja, Zene Cine 25% subjekata. Medutim, u priCama o nemirima i
protestima, zastupljenost Zena je nesto veca, sa 35%. Kao i u sluCaju studentkinja,
ovaj procenat govori o velikom aktivizmu Zena koji je zbog izuzetno velikog
medijskog fokusa na protestne aktivnosti doveo i do njihove vece vidljivosti.

Zastupljenost Zena u vestima o razli¢itim temama

[l Tradicionalni mediji [l Onlajn mediji
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Grafikon br. 4 Zenski izvori po novinskim temama

Zanimanje i polozaj

Predstavljanje profesija u medijskom izveStavanju otkriva znafajnu rodnu
nejednakost. Sport, religija, policija i vojska prikazani su kao oblasti u kojima
dominiraju musSkarci, bez ijedne Zzenske predstavnice u ovim profesionalnim
oblastima u svim analiziranim vestima.

Zenski sportovi su potpuno ignorisani u vestima, $to je rezultiralo time da nikada nije
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izveStavano ni o jednoj sportistkinji. Nasuprot tome, 27 muskih sportista ili trenera je
bilo uklju¢eno u razne izvestaje. SliCan obrazac je primecen u predstavljanju religije,
gde su svih 11 predstavljenih licnosti bili muskarci, kao i u policijskom i vojnom
sektoru, gde je bilo osam muskih predstavnika i nijedna zena.

Neka zanimanja su bila predstavljena samo jednom ili dvema osobama. Na primer,
samo jedna muska figura je prikazana kao Clan strane kraljevske porodice kao i
jedan muski kancelarijski ili usluzni radnik i jedan muski poljoprivredni radnik. Medu
Zenama, pojedinacno su prikazane dve, jedna kao zdravstvena radnica, a druga kao
penzionerka.

Zanimanja ili pozicije aktera i akterki
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Zaposleni u javnoj upravi
Medijski profesionalci
Kriminalci, osumnjiceni
Eksperi, predavaci, nastavnici
Nauénici i tehnolozi

Politi¢ari i poslanici

Pravnici | sudije

Doktori | zubari

Poslovni ljudi

Aktivisti i radnici u civilnom sektoru

Grafikon br. 5 Zanimanje ili poloZaj, po polu

Svi slu€ajevi, gde su Zene bile potpuno odsutne ili gde je predstavijena samo jedna
osoba iz odredene profesije, isklju€eni su iz grafikona (br. 5), koji prikazuje raspodelu
ljudi po profesiji i polu u svim analiziranim izvorima.

Ova distribucija ukazuje kako su odredena zanimanja druStveno konstruisana kao
muska ili Zenska. MusSkarci su znacajno nadmasili broj Zena u drustveno
najcenjenijim ili najmo¢nijim profesijama koje su se pojavljivale u medijskom
izveStavanju. Kao $to je prikazano na grafikonu br. 5, Zene obi¢no ¢ine samo jednu
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ili dve od svakih deset vidljivih osoba u ovim zanimanjima visokog statusa, kao Sto
su politi¢ar, advokat, lekar, biznismen, aktivista.

Nasuprot tome, Zene su brojéano nadmaSile muskarce u ulogama
domacica/roditelja, dece, poznatih licnosti i studenata/uCenika. Osim u kategoriji
studenata/ u€enika, ove uloge se tradicionalno povezuju sa zenskoS¢u. Domacdice i
roditelji se obi¢no smatraju vaznim Zenskim ulogama u privatnoj sferi, dok se u
javnom domenu zZene Cesto prikazuju kao zabavljaCice. Kao $to je ranije pomenuto,
mlade Zene su igrale istaknutu ulogu u protestima koje su predvodili studenti, Sto se
ogleda u odnosu rodne zastupljenosti u ovoj kategoriji.

Funkcija u prici

Tradicionalni rodno obojeni kulturni obrasci se dodatno ogledaju u ulogama koje ljudi
zauzimaju u medijskom sadrzaju. Zene se &e$ée pojavljuju nego muskarci (58% u
poredenju sa 43%) u vestima gde govore iz li¢nih iskustava. Medutim, kada novinari
izveStavaju o javnom mnjenju, za svaku citiranu Zenu, predstavijena su dva
muskarca. U ulogama kao $to su subjekti, portparoli i oCevici, rodna distribucija u
velikoj meri odraZava isti odnos kao u celini medijskog izveStavanja i kre¢e se oko
Cetvrtine zastupljenosti. Medutim, najviSe zabrinjava izrazita podzastupljenost Zena u
kategoriji stru€njaka: samo 12% svih ekspertskih glasova bili su Zenski. Broj se
poklapa sa ranijim rezultatima (7% u 2015. i 14% u 2020. godini), §to sugeriSe da je,
ukupno, otprilike svaki deseti stru€njak citiran u vestima Zena. Ovo je znatno ispod
globalnog proseka od 23% za 2025. godinu.

Glas autoriteta i dalje ostaje muski i to je u domaéim medijima i dalje oblast u kojoj
se najsporije zatvara rodni jaz.

Funkcija u vestima - zasto je osoba vidljiva?

muskarci %

zene %

licno glas subjekt  portparol svedok ekspert
iskustvo naroda
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Grafikon br. 6 Funkcija u pri¢i, po polu
Uzrast ljudi u vestima

Analiza vezana za starost ograni¢ena je na subjekte koji se pojavljuju na televiziji i u
onlajn medijima, gde je starost ili zakljuena na osnovu znanja (u slu¢aju poznatih
licnosti) ili procenjena na osnovu izgleda (za manje poznate ili anonimne pojedince).

U TV vestima, najzastupljenije starosne grupe su osobe srednjih godina (N=60) i u

zena.

Devojcice su brojnije od decaka u kategorijama dece i tinejdzera. Medutim, vazno je
napomenuti da ove kategorije zajedno ukljuéuju samo 11 TV subjekata od 219. U
svim ostalim starosnim grupama, muskarci dominiraju, ¢ineci oko dve trec¢ine svih
subjekata.

Ova razlika izmedu polova je posebno izrazena u kategoriji starih ljudi, gde Zene
¢ine samo 4% subjekata. Broj Zzena se upadljivo smanje u starijim uzrastima u svim
vrstama medija.

Starosna struktura aktera i akterki u televizijskim vestima

Zene % Muskarci % Ukupno N
Nije navedeno 29 71 35
Dete (manje od 12) 75 25 4
Tinejdzer (13-19) 57 43 7
Mladost (20-30) 29 Al 35
Srednje doba (31-50) 37 63 60
Rana starost (51-64) 28 72 53
Starije doba (65-79) 4 96 23
Pozno doba (80+) 50 50 2

Tabela br. 4: Starosna struktura Zena i musSkaraca u televizijskim vestima

Situacija se razlikuje kod onlajn vesti, gde su vizuelni elementi omogucili procenu
starosti za 100 ispitanika. Ovi podaci ukazuju na to da je vec¢a verovatnoc¢a da ¢e
Zene biti zastupliene ako su mlade od 50 godina, pri ¢emu su tinejdzerke i mlade
Zene znatno vidljivije od svojih muskih kolega. Medutim, ovaj trend se menja kod
Zena starijih od 50 godina koje predstavljaju samo 15% onih starosti 51-64 godine i
samo 6% u starosnoj grupi 65—79 godina.
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Starosna struktura aktera i akterki u onlajn vestima

Zene % Muskarci % Ukupno N
Nije navedeno 30 70 96
Dete (manje od 12) 75 25 8
Tinejdzer (13-19) 69 3 16
Mladost (20-30) 83 17 12
Srednje doba (31-50) 57 43 14
Rana starost (51-64) 15 85 33
Starije doba (65-79) 6 94 17
Pozno doba (80+) 0 0 0

Tabela br. 4: Starosna struktura Zena i muSkaraca u onlajn vestima

Zrtve ili preziveli

Zene su znadajna vecina (tri etvrtine) u svim tekstovima u kojima se govori o
Zrtvama ili preZivelima u raznim oblicima nasilja i nesreca.

Rodna dimenzija predstavljanja zrtava ili prezivelih je uglavnhom vodena dogadajima.
Od 33 slu€aja u kojima su Zene prikazane kao zrtve, 19 se odnosi na rodno
zasnovano sajber nasilje (ista pria koju je objavilo viSse medijskih kuc¢a), a tri se
odnose na rodno zasnovano nasilje.

Sest osoba nije prezivelo nasilje i predstavljene su iskljugivo kao Zrtve, pet od njih su
bile Zene, a jedan muskarac.

Rodna dimenzija nasilja

Zrtve ili preziveli Zene N muskarci N ukupno N % Zena
oboje 33 10 43 77%
Zrtve 33 10 43 77%
preziveli 28 9 37 76%

Tabela br. 5: Zrtve i preziveli

Medijski izvestaji ukljuCuju razliCite vrste viktimizacije: porodicno nasilje, nesrece,
pljacke, rat, diskriminaciju i sajber nasilje zasnovano na polu. Pri¢e o diskriminaciji
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ukljucivale su incidente sa crnim muskim sportistima i bile su jedine koje su se bavile
diskriminacijom. Mus$karci su ¢eSc¢e prikazivani kao Zrtve nesreca, dok su u svim
ostalim kategorijama Zene CeSce prikazivane kao Zrtve ili preZiveli.

Porodiéna uloga

U svim medijima, porodi¢na uloga se pominje kod 22% Zena (37 sluajeva od 172
zene) i samo 4% muskaraca (21 od 453). Rodni jaz je manji u tradicionalnim
medijima, gde se porodi¢na uloga navodi kod 11% zena i 6% musSkaraca, ali je
znatno veci u onlajn vestima, gde se ¢ak 37% Zena (26 od 70) identifikuje po svojoj
porodi¢noj ulozi, u poredenju sa samo 2% muskaraca.

Ovaj nalaz je joS jedan pokazatelj da je vidljivost Zena na popularnim informativnim
portalima povezana sa sklono$¢u ovih medija da objavljuju price o privatnim,
uglavnom Zenskim Zivotima. Takva uredivacka strategija ima kontradiktorne
njihovu vrednost sa porodi¢nim ulogama i, za razliku od muskaraca, ne tretira ih kao
individue same po sebi.

Pol novinara ne uti¢e na to da li se pominje porodi¢na uloga. Umesto toga, takva
pominjanja su povezana sa senzacionalistiCkim i veoma personalizovanim pristupom
novinarstvu $to je jo$ jedna potvrda da su novinarske prakse, takode, znacajan izvor
rodnih stereotipa u medijima.

Citiranje i prikazivanje izvora u Stampanim i onlajn vestima

U Stampanim medijima, muskarci i Zene imaju podjednake Sanse da budu direktno
citirani u vestima, pri ¢emu se citati pojavljuju kod 56% i muskih i Zenskih subjekata,
dok Zenski subjekti imaju vece Sanse da budu fotografisani, jer je fotografisano 44%
Zenskih subjekata, a 36% muskih.

U onlajn vestima, Zzene se ¢eSc¢e citiraju nego muskarci (44% u poredenju sa 37%),
ali muskarci se ¢esce prikazuju na slikama nego zene (39% u poredenju sa 29%).
Ova obrnuta vizura ukazuje na razliCite principe selekcije koji vaze u tradicionalnim i
onlajn medijima koji su povezani sa razliitom listom prioriteta u izboru tema.

Intersekcionalnost

Ukupno je bilo 40 pojavljivanja (6%) pojedinaca koji pripadaju manjinskim grupama,
vecinom u televizijskim vestima.

Vidljivost manjina je prvenstveno vodena izvesStavanjem o Burdevdanu (romska
manijina), Met Gala veceri, incidentu u koji je umeSan kosSarkas Partizana (rasne
manjine) i istaknuta politiCarka, koja se pojavila 13 puta u analiziranom uzorku, $to
¢ini viSe od polovine svih pominjanja zena iz manjinskih grupa (N=23). Ovaj nalaz,
takode, ukazuje na veliku isklju¢enost Zena iz manjinskih grupa, buduci da se njena
pojavljivanja vezuju za znacaj njene politicke uloge, koja niti ona niti mediji ne
dovode u vezu sa njenom pripadno$¢éu manjinskoj zajednici.
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Medu Zenama koje se pojavijuju kao subjekti vesti, one koje takode pripadaju
manijinskoj grupi su ¢esce, Cineci 13% svih Zena u vestima, dok samo 4% muskih
subjekata pripada nekoj manjinskoj grupi.

Posebna pitanja

Posto se prikupljanje podataka GMMP 2025 odvijalo tokom perioda intenzivne
politiCke polarizacije, nacionalni tim je uklju€io posebna pitanja kako bi procenio kako
se ova polarizacija odrazava u medijskoj reprezentaciji. Konkretno, ispitali smo da li
je osoba u vestima javno povezana sa vladaju¢om strankom i njenim politikama, da li
ih podrzava, ili ih kritikuje.

Nasi nalazi pokazuju da su kritiCari vlade upola manje prisutni u vestima nego
pristalice rezima. Medutim, rodna struktura otkriva znacajnu razliku: zene su Cinile
samo 15% onih koji su prikazani kao pristalice rezima, ali 31% onih koji su prikazani
kao kriticari rezima. U uslovima visoke polarizacile nalaz o duplo manjoj
zastupljenosti kritickih glasova od onih koji podrzavaju vlast je relevantniji nego
podatak o rodnoj strukturi kritiCara i kritiCarki.

Rodna struktura novinarske profesije

Zene &ine 56% svih vidljivih novinara, spikera i voditelja u svim vrstama medija.
Njihovo manje prisustvo na radiju je prvenstveno posledica jednog metodoloskog
faktora: isti muski radio voditelj je raCunat za svako pojavljivanje (15 puta), Sto je
znacajno iskrivilo podatke.

Rodna struktura u razlicitim vrstama medija

Zene Muskarci Ukupno N

Stampa 61 39 18

Radio 21 79 24

Televizija 55 45 145

Internet 76 24 38
Za radio i televiziju su pored novinarki i novinara ubrojani i voditeljke i voditelji

Tabela br. 6. Novinarke i novinari po tipu medija

Kada se uloge voditelja i prezentera razdvoje od uloga novinara, slika se menja. lako
su uloge prezentera podjednako rasporedene, u produkciji dominiraju Zene.
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U elektronskim medijima, muski voditelji su primecéeni u tri slu€aja (N1, Prva televizija
i Radio Beograd), dok su Zenske voditeljke bile prisutne dva puta (ha RTS-u i Pinku).
Sportske segmente su isklju€ivo predstavljali muskarci u svim medijima koji su imali
sportsku rubriku (TV N1 nije imala sportsku rubriku). Nasuprot tome, vremenske
prognoze su dosledno saopstavale Zene.

Starost vise nije ograniCavajuci faktor za voditelje i prezentere oba pola. | muskarci i
Zene se pojavljuju u tri starosne grupe: mladi (20-30), srednjih godina (31-50) i
stariji odrasli (51-64).

Sto se tie produkcije, novinarstvo je pretezno Zenska profesija. Medu vidljivim
novinarima, 72% su Zene (81 od 112), Sto €ini znacajnu vecinu na svim medijskim
platformama - Stampanim (61%), radiju (71%), televiziji (73%) i internetu (76%). lako
postoje varijacije u podacima za Srbiju u periodu 2015-2025, glavni nalaz ostaje
dosledan u svim talasima projekta: Zene €ine znacajnu vecinu u oblasti novinarstva.
U poredenju sa globalnim i evropskim prosekom (nesto iznad 40%), ovaj indikator
pokazuje da je Srbija medu zemljama sa visoko feminizovanom novinarskom
profesijom. Medutim, ova visoka zastupljenost Zena u profesiji ne odrazava se u
njihovom prisustvu u vestima.

Autorstvo u Stampanim i onlajn medijima ostaje uglavhom anonimno. Zapravo, 74%
Stampanih Clanaka i 57% onlajn vesti ne sadrzi navod autora, Sto u vecini sluCajeva
&ini nemoguéim utvrdivanje pola autora. Cak su i televizijski reporteri sve manje
vidljivi, @ mnoge vesti se sada emituju putem glasa voditelja. To je Cesto zbog toga
Sto je sadrzaj kompilacija izjava sa drustvenih mreza ili saopstenja za Stampu.

Generalno, feminizacija novinarstva nastavlja da napreduje. Medutim, uporedo sa
njom raste zabrinjavajuci trend nesigurnosti posla, preopterecenja poslom i opadanja
drustvenog statusa medijskih profesionalaca.

lako su zene ocigledno vecina u novinarskoj profesiji, i dalje postoje oblasti koje

ostaju ,muskije“ od drugih, kao $to su sport - jedini u kome su muski novinari vecina,
ili nauka i zdravstvo (50:50) i politika (59% naspram 41% za novinarke).
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Kojim temama se viSe bave novinarke, a kojim novinari

% prica su napisali novinari

% prica su napisale novinarke

mediji

t
=]
o

w

Nauka i zdravlje

Politika i javna uprava
Slavne osobe, umetnosti i
Drustvo i pravo

Rodno zasnovano nasilje
Kriminal i nasilje
(iskljucujuci rodno
zasnovano nasilje)
Ekonomija
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Grafikon br. 7: Rodna dimenzija izvestavanja

Pitanje koje se postavlja jeste da li je identitet novinara, posebno njegov pol, vazan
kada je u pitanju izveStavanje. Kratak odgovor, zasnovan na podacima iz 2025.
godine, jeste - da.

Novinarke su izvesStavale o ili intervjuisale ukupno 239 akterki i aktera. lako su
vecinu njih tema muskarci (60%, ili 144 osobe), Zene su i dalje predstavljale
znacajnih 40% (95 osoba) onih o kojima su izveStavale.

Nasuprot tome, muski novinari su izveStavali o 196 aktera i akteri , sa jasnom
rodnom neravnotezom: 82% (87 osoba) su bili muskarci, a samo 18% (19 osoba) su
bile Zene.

Ovi nalazi ukazuju na to da su novinarke sklonije nego njihove muske kolege da
uklju€uju Zene kao sagovornice, c¢ime doprinose uravnotezenijoj rodnoj
zastupljenosti u medijima.

Novinarska praksa: O centralnom polozaju zena, rodnim stereotipima i
izvesStavanju zasnovanom na ljudskim pravima

U analiziranom materijalu, nijedna vest nije obradivala pitanje zenskih prava, zakona
ili javnih politika koje promoviSu rodnu ravnopravnost. Zene su retko u centru paznje
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vesti: samo jedna od deset priCa je predstavljala Zzenu, grupu Zena ili se bavila
pitanjima vezanim za rod.Ukupno 23 vesti (9% uzorka) su stavile Zene, bilo kao
pojedinke ili grupe, u centar paznje. Ove priCe su obuhvatile sledece teme: rodno
zasnovano nasilje (N=6), kriminal (N=6), drustvena pitanja (N=4), politiku (N=3),
poznate licnosti (N=3) i ekonomiju (N=1).

Samo jedan tekst se direktno bavio rodnom nejednakos¢u, dok su samo u dve price
aktivno osporavani rodni stereotipi. Jedna od prica se odnosi na Angelu Merkel,
prikazujuéi je kao moc¢nu Zenu koja otvoreno izrazava svoj stav o muskom politicaru
Fridrihu Mercu, $to je dinamika koja se retko prikazuje u politickom izveStavanju.
Drugi tekst u fokusu ima uspeSne Romkinje koje govore o preprekama, stereotipima
i predrasudama koje su prevaziSle. Ova pri€a je takode jedina koja se eksplicitno
bavi rodnom nejednakos¢u. lako je format donekle nekonvencionalan (sastavljen je
od citata iz tok-Soua koji ¢e se emitovati na kablovskoj televiziji iste medijske kuce),
on efikasno skrece pazZnju na problem dvostruke marginalizacije sa kojim se
suocCavaju Romkinje.

Sa stanoviSta odnosa prema rodnoj ravnopravnosti situacija u srpskim medijima je
ostala uglavnom nepromenjena tokom poslednje decenije. Zene se retko pojavljuju u
centru paznje vesti (samo 8% u 2015. godini, 11% u 2020. godini i 9% u 2025.
godini). Vesti ne problematizuju rodnu nejednakost, gotovo nikada ne dovode u
pitanje rodne stereotipe i gotovo nikada ne tretiraju rodnu diskriminaciju kao
znacCajnu temu.

Fokus narodno zasnovano nasilje

U analiziranom uzorku objavljeno je Sest vesti o rodno zasnovanom nasilju, sve na
tabloidnim onlajn portalima. lako ovo doprinosi vidljivosti izuzetno vaznog pitanja,
nacin na koji se o njemu izvestava Cesto je potpuno neetiCki i u direktnoj suprotnosti
sa profesionalnim smernicama za izvestavanje o tako osetljivim temama.

Ukupno, u ovim pri€ama je bilo 23 Zene, 8 muskaraca i jedna osoba Ciji pol nije
mogao biti utvrden. Zene su bile dominantni subjekti, ineéi 73% svi pomenutih
osoba. Jedna Zena je bila ukljuCena u ulozi ekspertkinje ili komentatorke, a u tri
slu€aja Zene su podelile svoja licna iskustva.

Jedna od vesti vezanih za rodno zasnovano nasilje je slu¢aj femicida, gde je otac
ubio svoju cCerku i povredio drugu cerku i svoju zenu. Ova priCa je objavljena
na Mondo portalu.

Pri¢a koja je dobila znacajniji publicitet objavljena je na pet razli€itih onlajn portala
(Mondo, Srbija Danas, Blic, Kurir i Nova), u pitanju je bio ucenik koji je postavljao lica
Skolskih drugarica i nastavnice na slike golih Zenskih tela. Ovaj slu€aj ¢e biti uklju¢en
u nasu kvalitativnu analizu kao propustena prilika medija da se da se pozabave
pitanjem tehnoloski olakSanim rodno zasnovanim nasilje na smislen i odgovoran
nacin.

Pored slu€ajeva ukljuCenih u uzorak, neke novine su objavile dodatne pri¢e o rodno

zasnovanom nasilju na poslednjim stranama. Tabloid Alo objavio je tri izveStaja o
incidentima nasilja, dok su Novosti objavile pricu o joS jednom slu€aju femicida.
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Postoji jasna razlika izmedu tabloidnih i netabloidnih medija: sve vesti vezane za
rodno zasnovano nasilje objavili su tabloidni portali i novine, koji koriste temu da bi
privukli paznju, umesto da o njoj izveStavaju sa potrebnom paznjom i odgovornoscu.

ZAKLjUCAK

lako je doslo do poboljSanja u pogledu vidljivosti Zena u poslednjoj deceniji, one su i
dalje nedovoljno zastupljene u svim oblicima medija. To je ocigledno na tri nivoa:
manje su vidljive u vestima, rede se pojavljuju u istaknutim ili vaznim temama vesti i
manje je verovatno da Ce biti predstaviljene u medijima kao c¢lanice moc¢nih ili
uticajnih profesija.

Ovogodisnji podaci ukazuju na to da je zastuplijenost Zzena znatno vecéa u onlajn
vestima u poredenju sa tradicionalnim medijima. Medutim, ovo povecanje je
uglavnom vodeno porastom komercijalnog, zabavno orijentisanog i sadrzaja ,mekih
vesti“. Dominacija izveStavanja o poznatim licnostima i Zivotnim stilovima oslanja se
na vise Zenskih izvora, §to je trend povezan sa sve veéim naglaskom na afektivne,
senzacionalne vesti osmisljene da privuku pibliku u ,klikabilnoj“ ekonomiji.

lako se novinarska profesija sve vise feminizuje, posebno u produkcijskim ulogama
kao Sto su reporterske, hijerarhijska muska dominacija i dalje postoji u svim vrstama
medija. Takode, obrasci sektorske segregacije opstaju u odredenim oblastima, kao
8to su sport, nauka, zdravstvo i politika, gde su novinari disproporcionalno
zastupljeni u odnosu na druge sektore. Nakon svih ovih godina, rodna neravnoteza u
,2udarnim vestima“ opstaje i, blago izmenjena, lako prelazi u digitalne medije.

Rodna nejednakost u nacinu na koji su Zene predstavljene u vestima se najsporije
menja. lako se broj Zzena u profesionalnim ulogama znac€ajno povecava, one se i
dalje u vestima uglavnom pojavljuju kao glas “zdravog razuma” i naratorke li€nog
iskustva, kao domacice ili roditelji, mnogo c¢eSce u laiCkim nego u ekspertskim i
profesionalnim ulogama. Slika Zena u medijima uveliko zaostaje za promenama u
svakodnevnom Zivotu pa se mediji pojavljuju kao Cuvari prevazidenih odnosa a ne
vesnici i nosioci promena.

Tokom poslednje decenije svi relevantni pokazatelji demokratije i slobode medije u

Srbiji zna¢ajno opadaju, Sto donosi nove izazove za postizanje rodne ravnopravnosti
[ pravde u medijima [ putem medija.
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PREPORUKE | AKCIONI PLAN 2026-2030

Vedéina preporuka iz izvestaja GMMP 2020 jo$ uvek nije ispunjena.?® Tri decenije od
Pekindke konferencije su prilika da se kritiCki proceni sta je postignuto i Sta stoji na
putu brzem postizanju rodne ravnopravnosti u medijima. Istinski napredak zahteva
prvo identifikovanje prepreka za poboljSanje, a zatim razvoj adekvatnih mera za
narednih pet godina.

Spori napredak u proteklih 30 godina opominje da te mere moraju biti radikalni raskid
sa dosadasnjom inercijom. Umesto pasivne podrSke neophodno je ativho uklanjanje
barijera koje strukturno podupiru rodnu nenejednakost u medijskoj industriji.
Definisanje, primena i nadzor nad sprovodenjem obavezujuéih i vremenski
definisanih ciljeva zahteva aktivho ukljuCivanje kreatora javnih politika, medijskih
organizacija, profesionalnih udruzenja i organizacija civilnog drustva.

Potrebne su strateSke akcije kako bi se stimulisalo rodno uravnotezeno izveStavanje
i smanijila rodna neravnopravnost u medijima. One ukljuCuju sistemske mere, od
obezbedivanja rodne jednakosti u regulatornim i upravnim odborima medijskih
institucija do javnih kampanja za podizanje osetljivosti na rodnu diskriminaciju u
javnom diskursu.

Inicijative za rodnu ravnopravnost u informativnim medijima trebalo bi da ukljuuju
sveobuhvatni okvir, mere javne politike i precizne akcione planove koji se odnose i
na javne i na komercijalne medije i kao neizostavni deo vrednovanja kvaliteta medija.
Posebno su neophodni efikasni instrumenti koji podrzavaju proizvodnju sadrzaja i
podstiCu odgovornost za afirmaciju rodne ravnopravnost u javnim medijma.

Raznolikost u redakcijama treba aktivno promovisati, uklju€ujuéi inkluzivne nastavne
programe struCne obuke, raznovrsne izvore vesti i Siri spektar informativnih
programa. Iskorenjivanje rodnih stereotipa iz medijskog govora ostaje prioritet i u
onlajn okruzenju.

Bezbednost i dobrobit novinarki moraju biti stalna briga. Rastuci nivo nasilja nad
Zzenama u medijskim profesijama zahteva hitne i rodno osetljive mere. U digitalnom
medijskom okruzZenju, pojavijuju se novi oblici mizoginije, seksizma i krdenja
privatnosti, posebno u kontekstu datifikacije, algoritamskog izbora vesti, generativne
vestacke inteligencije i raznih vrsta dezinformacija, koje treba redovno pratiti i
spreCavati efikasnim politi¢kim i stru¢nim odgovorima.

Neophodno je ukljuciti se u regionalne i medunarodne incijative u ovoj oblasti jer
onlajn mizoginija i seksizam ne poznaju drZzavne granice, a dokumenti kao UN Pakt
za buduénost i Globalni digtalni sporazum daju nove okvire za izgradnju
pravednijeg, opste dostupnog i bezbednog interneta i eticko upravljanje vestackom
inteligencijom.

29 GMMP lzvestaj za Srbiju 2020. dostupan je u celosti na slede¢em linku:
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/07/Serbia-Report-GMMP.pdf
Tekst preporuka iz 2020. godine nalazi se na kraju ovog izvestaja u Prilogu 4.
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Prilog 2. Metodologija

Tokom celog 24-Casovnog ciklusa, hiljade volontera od Pacifika do Kariba pratilo je
medije, dodajuéi glasove svojih zemalja ovoj vaznoj proveri pulsa rodne
zastupljenostii u medijima. Sedmo izdanje GMMP obelezile su mnoge novine,
nastavljajuéi poboljSanja uvedena u ovo istraZivanje tokom godina. Prva novina je da
je za GMMP 2025 u potpunosti obavljeno elektronsko prikupljanje podataka, bez
koriSCenja ruCno popunjavanih obrazaca; listovi za kodiranje su dostavljani
tehni¢kom timu ili direktnim unosom preko platforme ili dodavanjem standardnih
kodnih listia u postavljeni templejt. Ovo je takode bio prvi put da su vecinu onlajn
unosa podataka obavili timovi u svakoj zemlji, koji su bili odgovorni za preko 12.000
unosa. Jo$ jedna novina bila je zastupljenost internet vesti, koje su na globalnom
nivou, kao i u Sest od osam regiona, nadmasile radio zapise, Sto odraZava
kontinuirani pomak ka digitalnim izvorima vesti.

Uprkos ovim promenama, osnovna metodologija GMMP ostala je ista tokom sve tri
decenije, ¢ime je oCuvana uporedivost nalaza iz razli€itih ciklusa istrazivanja.
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Kako se radio monitoring

Monitoring dan okupio je ogromnu globalnu mrezu GMMP volontera i volonterki u
traganju za odgovorom na pitanje kako se rod prikazuje u jednom obi¢nom danu
vesti? Nacionalni timovi, od univerzitetskih istrazivackih timova do profesionalnih
udruzenja i aktivisti¢kih grupa, doneli su sa sobom veliko struéno znanje o lokalnim
medijskim ekosistemima, obezbeduju¢i da su prikupljeni podaci kontekstualno
utemeljeni i tatno belezeéi nijanse izvestavanja Sirom sveta. U nekim regionima
saradnja je prelazila granice; timovi u Latinskoj Americi i Aziji podrzavali su susedne
zemlje unosom podataka, osiguravaju¢i da se znanje i trud dele gde god je to
potrebno.

U pripremi za monitoring dan, WACC tim i regionalni koordinatori odrzali su niz
obuka o metodologiji. Nacionalni timovi su prosli dodatnu obuku o metodologiji
uzorkovanja i procedurama monitoringa, kao i upoznavanja sa novim i azuriranim
temama. Timovi su mogli da biraju jednu od dve mogucnosti: kompletan monitoring,
koji obuhvata detaljan pregled i uvid u sve dimenzije rodne zastupljenosti u
medijima, ili kratki monitoring, koji obuhvata identifikovanje samo klju¢nih GMMP
indikatora.

Sesije obuke su takode obuhvatile koriséenje prilagodene platforme za prikupljanje
podataka, koja se u GMMP istrazivanju koristi od 2015. godine. Dostupna na
engleskom, francuskom i Spanskom jeziku, platforma sluzi kao centralni sistem za
prihvatanje, sortiranje i konsolidaciju podataka nacionalnih timova. Na sam
monitoring dan, timovi sprovode pocetno zajednicko pregledanje i preliminarno
sortiranje medija, jer su diskusija i refleksija kljucni deo procesa analize. Ove
kolaborativne sesije omogucéavaju timovima da ujednacCe pristup, pregledaju
materijal, uporede tumacenja i obezbede doslednost. Da bi se obezbedila tacnost i
kasnija proverljivost podataka, snimljeni su radio i televizijski programi, a prikupljene
su i arhivirane i kopije digitalnih i Stampanih medija.

Upitnik GMMP obuhvata kvantitativhe podatke o Cetiri klju€ne dimenzije svake vesti:
i ) o pri€i: tema, plasman priCe i obim; ii) o akterima/kama u pri€i - subjektima i
izvorima; iii)) o novinarskom osoblju — spikerima/kama, voditeljima/kama i
reporterima/kama - u prici; i, iv) o kvalitetu pri€e iz rodne perspektive - rodnim
stereotipmai, ulogama i mestu Zzena, odnosu ili tretmanu aspekata rodne
ravnopravnosti. Nacionalni timovi mogli su ukljuciti do tri dodatna pitanja u svoje
kodne liste, kako bi istrazili pojave od specificnog nacionalnog interesa. Pored toga,
timovi obebzeduju i kvalitativni kontekst kako bi pomogli u tumacenju podataka,
opisuju medijsku agendu na dan monitoringa, razloge za izbor odredenih medija i
kljuCne karakteristike svog nacionalnog medijskog sistema. Timovi takode sprovode
strukturiranu kvalitativhu analizu prema standardnom GMMP metodoloSkom okviru,
dopunjujuéi kvantitativne podatke uvidima koji pomazu u objasnjavanju obrazaca i
trendova u lokalnim medijima.

Timovi nisu bili ograni€eni u broju medija koje ¢e ukljuciti u monitoring, ali su dobili
smernice o preporu¢enom minimumu na osnovu GMMP tabele medijskih opsega.
Sistem medijskih opsega, prvi put uveden 2005. godine, osmisljen je da promovise
uravnoteZeniju distribuciju podataka i da svakoj zemlji pruzi smernice o0 minimalnom
broju medijskih kuc¢a koje treba pratiti. Opsezi su odredeni u skladu sa ukupnim
brojem svake vrste medija u svakoj zemlji. Dugogodis$njim istrazivanjima vec je
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formirana baza medija koja je Cinila osnovu za selekciju, koja je zatim validirana u
saradnji sa nacionalnim timovima. Za ovaj istrazivacki ciklus, mnoge baze podataka
o medijima na koje smo se ranije oslanjali bile su zastarele, $to nas je navelo da se
okrenemo ka svojim resursima kao i da koristimo istorijske GMMP baze podataka
kao referencu za izbor nacionalno relevantnoh medija. Ove liste su kasnije
proveravane i usaglasene sa nacionalnim i regionalnim koordinatorima.

U nekoliko zemalja, broj medijskih kuéa relevantnih za ovu studiju se smanijio u
odnosu na 2020. godinu, Sto odrazava promene u medijskom pejzazu. Na osnovu
toga korigovan je i broj odredenih vrsta medija; na primer, broj analiziranih
elektronskih medija smanjen je sa pet na tri. Pri izboru internet vesti, zemlje su
rangirane prema stopama Kkoris€enja interneta koje je objavila Medunarodna
telekomunikaciona unija (ITU) i grupisane u odgovarajuce medijske opsege.

Od ucionica i kancelarija do zajednickih virtuelnih prostora, istrazivatka GMMP
mreza pretvorila je jedan obiCan dan u globalno reprezentativan snimak rodne
ravnopravnosti u medijima. Ovo dostignuée ne bi bilo moguce bez posvecenosti
hillada volontera i volonterki, Cije paZljivo i marljivo pracenje medija Sirom sveta
odrzava ovu vaznu tradiciju vec¢ trideset godina.

Reference

Lin, P. (2018). ReSavanje problema osipanja ¢lanova panela. U: Vanet, D.,
Krosnik, J. (ur.) Palgrejvov priru¢nik za istraZivanje anketa. Palgrejv Makmilan ,
https://doi.org/10.1007/978-3-319-54395-6_19Cam https://doi.org/10.1007/978-3-
319-54395-6_19https://doi.org/10.1007/978-3-319-54395-6 19

Prilog 3. Studije slu¢aja

Studija slu€aja 1. Pri€a koja je o€igledno stereotipna

Naslov €élanka: ,Asminova potreba da pri¢a o bivsoj zeni me je ubijala“

Podnaslov: ,Nevolje u raju Stanija Dobrojevi¢ je otvoreno govorio o svom raskidu sa
Durdzicem ”

Ime novine : Alo!

Autorstvo: Ekipa Alo!

Fotografija: Trecina stranice je slika Stanije Dobrojeviceva sama u crvenoj mini
haljini, takode, postoiji i slika na kojoj se grli sa bivSim deCkom.

Natpis fotografije: ,U poCetku sam, na neki nacin, razumevala njegovo ponasanje
prema Anelijevim priCama iz rijaliti programa, ali posle dve godine, ponestalo mi je
snage®, navodi plesacica.

,Odustala od ljubavi; Stanija Dobrojevic¢”

Ako je pri€a iz novina ili sa internet stranice sa vestima, da li je to jedna od pri¢a koje
ste kodirali u kvantitativnom delu studije? Ne

Tekst: Stanija Dobrojeviceva je potvrdila da joj u ljubavnom Zivotu ne ide dobro, da

je privremeno prekinula kontakt sa Asminom DurdzZi¢em, sa kojim je u vezi dve
godine.
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Kako je objasnila, neslaganja su je navela da razmisli da li Zeli da nastavi da bude sa
njim u emotivnoj vezi. ,NiSta se nije promenilo. Situacija je ista kao Sto je bila kada
sam poslednji put govorila o svom ljubavnom Zivotu. Nisam videla Asmina neko
vreme, nisam bila u Svajcarskoj. Sve se svelo na neke svade. Vreme ée pokazati da
li ¢emo ih prevazici i Sta ¢e se dalje deSavati. Nismo na pauzi, imamo ozbiljan
problem, ali videcemo kako ¢e se naSa veza razvijati. Detalje koji me uznemiravaju
Cu zadrzati za sebe®, rekla je Dobrojevic , opovrgavajuci tvrdnje da je barem
indirektno podrzavala Durdzi¢a u njegovim javnim sukobima sa bivSom partnerkom
Aneli Ahmic.

,Ne podrzavam Asminove negativne komentare o Aneli. U jednom trenutku su se svi
pomirili, a onda se sve iznenada promenilo i stvari su ponovo krenule po zlu. Posle
dve godine sa Asminom, Zzao mi je Sto se i dalje bavi bivSom partnerkom i
komentari$e njene postupke. Znam $ta sam rekla - ne Zelim da Zivim u pro$losti. Zao
mi je §to mi se to desilo, ali takav je Zivot, ponekad ti neko nesto uzme, ponekad
nesto izgubi§. Nisam se €ak ni udavala, nisam nista oc¢ekivala od njega. DoSao mi je
kao slobodan Covek. Pa, ne bas sasvim slobodan, jer ima dete sa drugom Zzenom.
Kada sam na kamerama videla situaciju sa njegovom ¢erkom Anelinom i njenom
majkom Aneli, to me je povredilo i nije mi se dopalo. Posle toga se sve izmedu nas
pogorsalo®, rekla je Stanija , koja smatra da je njena veza sa Asminom mogla da
preraste u nesto ozbiljno da su uspeli da prevazidu njegov povratak u proslost.

,Bila sam ponosna §to viSe nije pricao o proslosti. Bila sam ponosna $to je moj jedini.
Nazalost, vratio se svojim starim navikama, svadao se sa Anelijom, i to me je ubilo.
To mi ne treba, niti Zelim to u svom Zivotu. Zelela sam miran, stabilan Zivot, ne onaj
u kome uvek ima neke drame. Na pocCetku nase veze bilo je teSko, ali kasnije sam to
prihvatila. Mislim da je sve postalo gore kada sam ga javno podrzala. Obrisala sam
sve svoje objave, ne zelim da me osuduju na osnovu svega $to je javno receno.
Nikada nisam loSe govorila o Aneli, niti ¢u to sada uciniti. Zato sam 100% mirna.
Stojim iza svega $to sam rekla na poCetku - ona je majka njegovog deteta i zasluzuje
svako postovanje. | on bi trebalo da je poStuje. Sve sam obrisala i povukla se, jer ne
zelim da me bilo ko ponovo uvlaci u ovu priCu. Nasa ljubav je mogla da krene u
drugom pravcu, ali on nije uspeo da ostavi proSlost iza sebe, i tu je najveca...”
problem lezi”, zaklju€io je Dobrojevic za Pink.

Analiza:

Clanak o Staniji Dobrojeviéeva i njena veza sa Asminom DurdZiéem ilustruju kako
srpski tabloidni mediji Cesto reprodukuju tradicionalne rodne stereotipe. lako se Cini
da se prica fokusira na raskid veze poznate licnosti, okvir Stanijinih re€i i sama
naracija isticu postojane obrasce u nacinu na koji su zene i muskarci predstavljeni u
medijskom diskursu. Zene su, obi¢no, u preterano emotivnoj i ljubomornoj poziciji u
vezi, gde muskarci ostaju nezainteresovani i ne zanima ih ,Zenska drama®“.

Stanija je prvenstveno pozicionirana u odnosu na svog partnera i njegovu proslost.
Njen identitet u ¢lanku je vezan za njenu ulogu devojke koja mora da se nosi sa
Asminovim nereSenim problemima sa bivSom Zenom. Ovo odrazava stereotipni
prikaz Zena kao emocionalno definisanih njihovim vezama i partnerima, a ne
njihovim individualnim dostignu¢ima ili sposobnostima. Jezik koji se koristi, poput
toga da je ,ubijena® Asminovim razgovorom o bivSoj ili re€ ,devojka iz Sou
programa®, naglasava njenu ranjivost i emocionalnu patnju, pojacavajuci stereotip da
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su zene krhke, preterano osetljive, ljubomorne, uvek na milosti muskih postupaka.
Takode, postoji seksualizacija.

Istovremeno, Asmin je predstavljen kroz stereotip muske dominacije, emocionalne
nedostupnosti i neodgovornosti. On je prikazan kao centralni akter Ciji sukobi sa
bivSom Zenom diktiraju stanje njegove trenutne veze. Njegove stalne svade se
tretiraju kao kljuna osobina njegove muskosti, zajedno sa stereotipom da su
muskarci borbeni, vodeni ponosom i nesposobni da se nose sa emocionalnim
slozenostima bez sukoba. Isticanjem njegovih izliva besa, mediji normalizuju ideju
muske agresije i verbalnog zlostavljanja kao dela romanticnih narativa.

18 0 UT0RA | 6. moj 2025. ‘“i(l""‘

——"

» NEVOLJE U RAJU Stanija Dobrojevic iskreno progovorila oidéﬁﬂW

T
NI

PISE EXIPA ALO!
—m

odnos s Asminom
mogao da preraste u
ozbiljan da su uspe-
li prevazidu njegovo:

Stanija Dobrojevié
n

jer je nas odnos bi
prica za sebe. Bila
| sam ponosna na to.
§to smo jedinke.

Na pocetku sam na neki nacin
imala razumevanja Sto se bavi
JAnelinim rijaliti pricama, ali|
posle dve godine mi je ponestalo

ﬁ:, navodi starlefa

Clanak se takode doti¢e jo$ jednog uobiajenog medijskog tropa; Zzene su &esto
zaduzene za odrzavanje mira, stabilnosti i poStovanja. Stanija viSe puta izjavljuje da
Zeli ,miran, stabilan zivot® i naglasava posStovanje prema Asmininovoj bivsoj
partnerki. Pritom, ona je pozicionirana kao starateljka i posrednica; uloga koja je
stereotipno dodeljena zenama. U meduvremenu, Asmin nije podvrgnuta istom
standardu emocionalnog rada. Ova neravnoteza pojaCava ideju da Zzene moraju da
izdrze, oproste i izdignu se iznad muskih sukoba kako bi sacCuvale harmoniju.
Konacno, ¢lanak senzacionalizuje privatni sukob na nacin koji zamagljuje granice
izmedu licnog Zivota i javne potroSnje kada su u pitanju poznate liCnosti. Dok je
Asminovo ponasanje predstavljeno kao problemati¢no, ali gotovo ocekivano,
Stanijine emocije i odluke su stavljene pod lupu i oko javnosti, svodeci njenu javnu
sliku na ulogu patnje, razo€aranog partnera. Ovo odrazava Siri medijski trend u kome
su Zenske borbe u vezama gotovo normalizovane i oCekivane. Slike odabrane u
ovom cClanku usmeravaju rodne stereotipe u pravcu seksualizacije Zenskog tela;
Stanija je na obe fotografije obu€ena u kratke, otkrivajuce haljine sa dekolteom, Sto
je prikladno medijima koji se fokusiraju na muske poglede. Takode, ¢lanku nedostaje
drugi pogled na raskid, sa Asminove strane.
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U zakljuCku, ovaj Clanak pokazuje kako traevi o poznatim liCnostima pojaCavaju
rodne stereotipe. Zene su prikazane kao emotivne, pasivne i zavisne, dok su
muskarci prikazani kao agresivni i skloni sukobima. Takvi prikazi oblikuju kulturna
oCekivanja o rodu i tome kako bi se muskarci i Zene trebalo ponasati u vezama.

STUDIJA SLUCAJA 2 - SUPTILNI RODNI STEREOTIP
TV: Pink
Novinar: Vukica Lazovi¢ iz Glasa zapadne Srbije

O TV vestima: Ovaj televizijski prilog fokusira se na zavrSetak dela autoputa koji je
trenutno u izgradnji u zapadnoj Srbiji. Vizuelno, kombinuje tri vrste snimaka: snimke
iz vazduha koji prikazuju deonicu autoputa koja jo$ nije otvorena za saobracaj i
scene tekucih gradevinskih radova kao Sto je postavljanje asfalta; intervjue u kojima
govornici dele svoja misljenja; i, na kraju, prilog reporterke. Prilog je najvila voditeljka
vesti, koja je ovu fazu opisala kao najzahtevniju fazu u izgradnji autoputa ,Milo$
Veliki“, napominjuci da ¢ak 50 odsto trase Cine tuneli, mostovi i nadvoznjaci.

lzvestaj je nastao na licu mesta. Reporterka je razgovarala sa vozacima koji su
Cekali na naplatnoj rampi na autoputu, trazec¢i njihovo misljenje o tome da li bi nova
ruta smanijila guzvu u saobracaju. Takode je intervjuisala stanovnike sela kroz koja
Ce autoput prolaziti, pitajuci ih kako bi ovaj razvoj promenio njihovu lokalnu sredinu,
kao i jednog gradevinskog stru€njaka - glavnog inZenjera odgovornog za radove na
tunelu u Munjino Brdo.

Opésti ton izvestaja je izrazito afirmativan, naglasavajuci da zavrSetak ovog segmenta
predstavlja ispunjenje viSedecenijske teznje i da su izazovi koje predstavljaju
nepredvidivi prirodni uslovi uspesno prevazideni.

Analiza: Na koje na€ine ova pri€¢a prenosi suptilne stereotipe?

U izvesStaju je Sestoro ispitanika, svi muSkarci. Tri muSka vozaCa daju kratke
komentare o tome koliko ¢e putna mreza biti rasterecena i koliko ¢e autoput biti
koristan za njihova putovanja. Nakon toga slede opSirnije izjave dva muska
stanovnika pogodenih sela, koji govore o prednostima koje se ocekuju, da ¢e
autoput oziveti njihovu zajednicu. Poslednja izjava dolazi od muskog gradevinskog
inZenjera.

Cinjenica da su u izvestaj uklju¢eni samo muski akteri pojadava stereotip da su
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aktivnosti vezane za automobile, transport i gradevinarstvo domeni pretezno muskog
interesovanja i stru¢nosti. Ovo je posebno upecatljivo s obzirom na to da se tema o
kojoj je reC tiCe svakodnevnih iskustava i laiCkih misljenja ljudi Ciji ce svakodnevni
Zivot biti pogoden izgradnjom saobracajnice. Ovaj pristup odrazava implicitnu,
stereotipnu pretpostavku da su muskarci bolje upuceni u pitanja koja se odnose na
transport i gradevinarstvo.

Stepen rodnog slepila je posebno vredan paznje s obzirom na to da ¢e promena
kojom se izveStaj bavi uticati na svakodnevni zivot opSte populacije, a Zenske
perspektive su potpuno odsutne. StaviSe, &injenica da je &lanak napisala novinarka
dodatno naglasava ograni¢enu svest o rodnim predrasudama u praksi produkcije
vesti.

STUDIJA SLUCAJA 3 - PROPUSTENA PRILIKA

"Moja Cerka je na tim slikama, ne
. . moze da dode sebi od stresa!” Decak u
Veb-sajt: Blic Vranju MONTIRAO LICA DEVOJCICA i
nastavnica na naga tela: Saslusan u
. ., policiji, evo $ta je rekao
Novinarka: Slada Tasic¢ Uk 8 e

ica de

Naslov: ,Moja c¢erka je na tim slikama, ne moze da
dode sebi od stresa!® De€ak u Vranju MONTIRAO
LICA DEVOJCICA i nastavnica na naga tela, evo $ta
je rekao

Slika: llustracija sa natpisom ,Breaking News*
(Najnovije vesti), sa crvenom pozadinom i ikonom
globusa

Natpis slike: Poslednje vesti

Analiza: Na koje na€ine je ova pri¢a rodno neslepa i stoga propustena prilika?
Clanak izve$tava o sluéaju digitalnog nasilja sa rodnom komponentom, koje se moze
klasifikovati kao oblik rodno zasnovanog nasilja. Opisuje se kako je u€enik zavrSne
godine osnovne Skole zloupotrebio fotografije svojih drugarica iz razreda i nastavnica
tako Sto je montirao njihova lica na gola tela, ¢ime je krSio njihovu privatnost i
dostojanstvo.

Kada je slucaj prijavljen policiji, postalo je jasno da ovo nije bio izolovan incident —
sli¢ni prekrsaji su se desavali u nekoliko drugih Skola u gradu.

Posto su sve zrtve ovog Cina sajber nasilja bile zene (u€enice i nastavnice), slucaj
nosi jasnu rodnu dimenziju: &in je bio usmeren posebno na ponizavanje i
povredivanje Zena. U Clanku se navodi da je deCak koristio fotografije preuzete sa
Skolskih objava na drustvenim mrezama koje su pratile takmi¢enja i uklonio deCaka
koji se pojavio na jednoj od originalnih slika, ciljaju¢i samo Zene kako bi ih osramotio.

Povezivanjem pola zZrtava sa prirodom sajber-nasilja, izveStavanje je moglo da
istakne Siri osnovni problem: nejednakost polova, mizoginiju i patrijarhalne strukture
koje omogucavaju i odrzavaju takve obrasce ponasanja. Uz doprinos stru¢njaka
(npr. sociologa, decjih psihologa, pravnih stru¢njaka, organizacija za prava zena),
relevantnu statistiku, reference na vazece zakone i diskusiju o0 mogucim strategijama
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prevencije — prica je mogla da posluzi u edukativnu svrhu i da osvetli problem iz viSe
uglova.

lako je sam slu¢aj ponudio snaznu priliku za prikaz i analizu problema rodno
zasnovanog onlajn nasilja, taj potencijal je u velikoj meri propusten. Clanak je ostao
jednostavan, proSiren novinski izvestaj, ograni€en na osnovne ¢injenice o incidentu,
institucije koje su reagovale, komentar roditelja i saopsStenje Skole u kojem se
osuduju svi oblici nasilja i izrazava podr§ka pogodenim ucenicima i nastavnicima.

STUDIJA SLUCAJA 4 - SVESNOST O RODNIM PRAVILIMA
Podtip 4C: PriCe specificne za pol

Novine: Politika
Naslov: Jedanaest lokalnih projekata za osnazivanje zena u 2025. godini.

Slika: Fotografija sa konferencije koja prikazuje zene panelistkinje
Natpis slike: Sa juCerasnje konferencije inicijative ,Zene za zene*

Analiza: Kako ova priéa istiCe jednakost/nejednakost izmedu 2zena |
muskaraca?

Ovaj Clanak govori o konferenciji koju su organizovali Beogradski medunarodni
Zenski klub i inicijativa ,Zene za Zzene“, koja ima za cilj osnaZivanje Zzena i devojéica
finansiranjem 11 lokalnih projekata u Beogradu, Novom Sadu i manje razvijenim
regionima zemlje gde zene imaju manje mogucnosti i ograni¢ene sisteme podrske.

JenaHaecr okaMHUX IMpojeKaTa 3a OCHaXKUBamwe keHa y 2025.

Mc’ YHAPOXHH XAy0 xepta n3 Beorpass oprannio-
¢ epe Wiy DoTIINCY Tonopa 3

BITX M CROCOGIDX Mewa,

[ ) 1 TAHILE
e AAMLE KA

P CY NPOTLAC TOIN
LOXPANIM PONNTELH

U tekstu se istiCu projekti kao Sto su programi podrSke za Zene Zrtve seksualnog
nasilja, samohrane majke i njihove bebe, i Zene koje se bore protiv raka dojke, kao i
besplatna pravna i psiholoska pomoc¢ za zrtve rodno zasnovanog nasilja. Obrazovni
projekti (npr. digitalni marketing, razvoj brenda) fokusiraju se na osnazivanje Zena da
udu u preduzetnistvo i nauce kako da promoviSu i prodaju svoje proizvode.
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Dalje u tekstu, izjave predsednice inicijative, Andree Pavukove - supruge slovackog
ambasadora u Srbiji - naglaSavaju da finansiranje projekata osnazivanja dolazi iz
donacija. Clanak takode ukljuduje kratka lina iskustva: dve Zene koje je program
podrzao dele Sta im to znadi i predstavljaju svoje projekte, mada ovom delu nije
posveceno mnogo prostora, jer fokus ostaje prvenstveno na samoj konferenciji.

Svakako su pomenuta neka vazna pitanja, tako da se ¢lanak mozZe smatrati rodno
svesnim - ako ne kroz kriticke perspektive, onda kroz svoju temu. Stavise, s obzirom
na to da je inicijativu pokrenuo Medunarodni Zenski klub, neprofitha organizacija
finansirana donacijama, a Cije su Clanice Zene iz diplomatskih i poslovnih zajednica
(kao Sto je pomenuto na kraju teksta), mozemo razumeti zasto se inicijativa moze
doziveti kao promocija Zzenske solidarnosti - viSe ,privilegovanih® Zena koje koriste
svoje glasove i uticaj da podrze inicijative za manje srecne zene. Medutim, tekst kao
da ne uspeva da istiCe ovaj vazan aspekt pric¢e. Na ovom nivou, tekst prenosi samo
osnovne informacije o dogadaju i ne razraduje nijedan aspekt relevantan za dublje
razumevanje pitanja vezanih za rod, kao $to su Zzenska solidarnost, klasne razlike,
Zensko preduzetniStvo ili Siri procesi osnazivanja. Uprkos ovim ogranicenjima, Clanak
ipak doprinosi podizanju svesti 0 inicijativama za osnazivanje zena u Srbiji.

Prilog 4. Preporuke - GMMP 2020

Prva grupa preporuka odnosi se na rodnu nejednakost u medijskom sadrzaju i tice
se stagnacije (pa ¢ak i blagog pada) prisustva zena u vestima i predloga aktivnosti
koje podsti€u brze zatvaranje rodnog jaza.

One treba da obuhvate instrumente javnih politika, kao Sto su podsticajne mere za
podrsku sadrZajima o rodnoj ravnopravnosti, posebne mere koje obavezuju javhe
servise i uklju€ivanje odredenih podsticajnih mera u Akcioni plan Medijske strategije.

Globalna inicijativa pokrenuta nakon GMMP 2015. da se do 2020. godine ,okonca
seksizam u medijima“ predlagala je poveéanje prisustva Zena u javnim servisima na
50%, a u komercijalnim medijima na 40%. Inicijativa je imala rzali€it uspeh Sirom
sveta, ali taj talas nije ni stigao do medija u Srbiji. Cak ni pokret #MeToo nije imao
vidljiv uticaj na domacu medijsku industriju niti na sadrzaj medija. Bilo bi vazno
podstaéi javnu raspravu o tome zasto ovakve inicijative neimaju znacajniji efekat u
domacem javnom Zzivotu i medijskom okruzeniju.

Podsticaj za debatu mogla bi biti javna inicijativa za povecanje prisustva Zena u
vestima, poput BBC akcije 50/50 ili neke slicne inicijative. Ministarstvo kulture i
informisanja, zajedno sa relevantnim akademskim institucijama i organizacijama
civilnog drustva, moglo bi da obezbedi okvir i plan aktivnosti koji bi se odnosio i na
javne servise i na komercijalne medije.

Druga grupa preporuka, koja se odnosi na polozaj zena u informativnim profesijama,
ukljuCuje nijansirane afirmativne mere za razbijanje ,staklenog plafona“ i barijera
koje spreCavaju napredovanje zena do najviSih pozicija u medijskom svetu. U
vodecim medijima trebalo bi promovisati, popularizovati i uvoditi kao redovnu praksu
raznovrsnost u redakcijama, izvorivama vest kao | perspektivama u
izveStavanju.Rodno zasnovana hijerarhijska i strukturna segregacija trebalo bi da
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bude dokumentovana, profesionalno prepoznata i otklanjana kao znacajna prepreka
u profesionalnom napredovaniju.

Bezbednost novinarki i njihova zastita u digitalnom okruzenju moraju se trajno
obezbedivati. ,Efekat zastrasivanja“, povlacenje novinarki iz odredenih tema, pa ¢ak
i napustanje profesije, ve¢ su dokumentovani procesi u mnogim zemljama i treba ih
ukljuciti u redovni nadzor profesionalnih tela.

Nadlezna ministarstva i organi za sprovodenje zakona trebalo bi da konsultuju i
ukljuCe pozitivna iskustva profesionalnih udruzenja i neformalne organizacije
Novinarke protiv nasilja prema Zenama, kako bi se razvile efikasnije mere prevencije
i zastite od svih oblika seksualnog uznemiravanja i nasilja.

KritiCke rasprave o kvalitetu medijskog predstavljanja i rodnim stereotipima treba da
budu stalni deo novinarskog obrazovanja, kao i opstih inicijativa za medijsku
pismenost. Uticaj mizoginije i seksizma, u kombinaciji sa komercijalizacijom i
narusavanjem privatnosti, na algoritamski izbor vesti, pretrazivaCe i agregatore,
takode treba uklju€iti u raspravu. Digitalno medijsko okruzenje treba analizirati i
posmatrati kao sloZenu celinu, ne samo iz bezbednosne perspektive, ve€ i kao novi
prostor koji mozZe podstaci pravednije rodne odnose.

Donosioci javnih politika treba da se povezu sa akademskim i inicijativama
organizacija civilnog drustva, i doma¢im i medunarodnim, u potrazi za kreativnhim
reSenjima za ovaj ve¢ dobro dokumentovan oblik nejednakosti.

Vecina preporuka iz GMMP 2015 nije ostvarena, pa je opSta preporuka da se one
ponovo razmotre, identifikuju prepreke u njihovoj primeni i predloZze nacini kako da
se ostvare u narednih pet godina.

Sledecim akcijama treba pristupiti odlucnije:

e Mediji treba da razviju pozitivan pristup u prepoznavanju i promovisanju
kreativnosti i dostignuca Zena, kao i akcijama koje to podrzavaju.

« Aktivnosti za rodnu ravnopravnost moraju biti raznovrsne, od sistemskih mera
- kao Sto je uvodenje rodne perspektive pri finansiranju sadrzaja od javnog
interesa u medijima - do parcijalnih mera - kao Sto su nagrade za kvalitetno
izveStavanje o rodnim pitanjima.

« Relevantne politicke institucije bi trebalo da organizuju javne sednice i
podstiCu redovne javne rasprave o nedovoljnoj zastupljenosti Zena u medijima
(Zenska parlamentarna mreza, Odbor za kulturu i informisanje Narodne
skupstine), kao i regulatorna tela (Regulatorno telo za elektronske medije) i
samoregulatorna tela (Savet za Stampu).

e Treba razvijati rodno senzitivhe nastavne programe u obrazovanju novinara i
ukljuCivati studente novinarstva u produkciju i promociju javnih kampanja koje
premosScuju jaz izmedu tradicionalnih i novih medija u vezi sa seksizmom i
mizoginijom.

« Kao deo unapredivanja opsSte medijiske pismenosti, treba pokrenuti javne
kampanje o Stetnosti tabloidne i komercijalne objektifikacije Zena i naCinima
da se oni promene.
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Javno zagovarati i promovisati ravnopravnost i uCeS¢e zena u sastavu
regulatornih i samoregulatornih tela, kao i upravnih i menadzerskih odbora
medija.

Uspostaviti baze podataka sa rodno specifi€nim statistikama, profesionalnim
resursima i primerima dobre prakse i pokrenuti razmenu ideja i institucija
izmedu akademskog, politiCkog i profesionalnog sektora u ovoj oblasti.

Razviti sveobuhvatne profesionalne priruénike za rodno senzitivho
izveStavanje (jezik, izbor izvora, baze podataka eksperatkinja, kriticka
pismenost itd.) i popularizovati ih u novinarskoj zajednici i medijskoj industriji.
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